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	→内容简介

	滋润霜是一种美容护肤产品。滋润霜触感水润细腻，能迅速被肌肤吸收，不留负担，使肌肤全天候健康水嫩，焕发青春光彩。滋润霜适用于各类肤质，适合多种季节，特别是干燥的季节。干燥会加快皮肤的衰老，使原本润滑细嫩的肌肤变得粗糙。尤其在干燥的季节里，更应为肌肤补充大量的水份。滋润霜为肌肤补充水份，滋润保护皮肤，让你的皮肤柔嫩水润。滋润霜手感舒适，毫无粘腻感，非常容易被皮肤吸收。纵观历史，美容和个人护理用品，并不受经济环境太多影响。即使在很艰难的环境里，消费者们依然希望能够做好那些基础的保养。无论对男人还是女人来说，美容行业都为他们提供了一个建立自尊和自信的方式，并且直接让他们显得更加时尚。通过使用这些产品，他们可以改变自己的个人形象，也能树立起个人信心。化妆品市场现在可以分为线上与线下两个市场。其中，2011年线下化妆品的市场规模能够达到2000多亿，且近几年的增长率都保持25％～30％的水平；近几年电子商务有了很大发展，不过线上市场规模依然比较小，目前每年只有100多亿，占整体市场份额的6％。未来线上化妆品市场应该能占到整体市场的30％多，发展潜力较大。尽管线上化妆品市场的前景不错，但依然存在不少问题。其中，最重要的两个问题就是假货和消费习惯问题。针对如何防止假货、进一步扩大市场问题，目前天天网正在联合质量技术监督局、品牌商与美容专家联手打造业内首家线上”美容研究院“，它不仅可以免费为消费者做商品的质量鉴定，还将为消费者提供专业指导及个性化美妆服务。
然而2012年，经济增速的放缓和工资水平的提高将倒逼物价继续高扬，化妆品人工、原材料等各方面压力预计持续增加，而化妆品大幅涨价的市场压力依然存在利润空间的下降将使得市场进入一个洗牌过程，一些本就利润微薄的企业生存艰难。2012年，调整后的平均税率为4.4%比最惠国税率还低50%以上，国财政部对730多种商品降低了进口税率。其中，进口护肤品、烫发剂等成为直接受惠的外资化妆产品。虽然关税降低最终能给外资品牌带来多大的降价空间尚有待商榷，但在广告成本、原材料、人工等成本集体上涨的背景下，关税的降低无疑使得进口化妆品品牌在定价和利润空间上拥有了更多优势，而国产品牌则会面临前所未有的冲击和压力。 中国是全球最大消费国和制造国，中国企业家或老板如何保持高速度的成长思想还是必需的，如何把握国内的需求，学习如何把国际洋品牌进行消费者分割，学习中国的家电行业一样把洋品牌圧下去。化妆品行业必须充分进行技术创新外，要把功能、健康和安全做到位的同时，如何采用商业系统能量在竞争中胜出。 而对于滋润霜市场来说，该如何把握市场趋势做好产业布局和风险规避呢？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、化妆品行业信息网、中国行业研究网等国内外相关信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球滋润霜市场现状、我国滋润霜市场状况、滋润霜相关市场发展状况、滋润霜进出口市场状况、市场竞争格局、市场营销策略、滋润霜领域领先企业和竞争策略等，最后总结出未来滋润霜市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国滋润霜产业政策进行了分析及探讨，是滋润霜生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前滋润霜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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