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	→内容简介

	社会发展的多元化，催生出许多行业“新秀”。近年来电玩行业的发展日益强大，电玩城不知不觉穿插到我们的日常生活中，这一点我们有目共睹。城市英雄、风云再起、世宇乐园、汤姆熊、环游嘉年华、神采飞扬、大玩家超乐场等等电玩城对我们而言并不陌生。由于电玩城属于新兴行业，没有一定的行业经验积累，电玩城的管理上明显滞后于其他行业。导致部分有意在这个行业发展的人才一直也在徘徊，电玩城管理上的困难解决、开电玩城的相关细节、让场地迅速地火爆起来的方法成为众多经营者最头痛的问题。目前的中国电玩产业，欠缺的并不是资本和产品，发展的主要瓶颈问题主要集中在管理上，电子游戏从诞生到现在，已经极大地改变了人类的生活和娱乐。它已不仅是一个产业，更发展成为一门专门的艺术，就像电影一样。

在电玩行业取得了高度的发展的同时，电玩店也如雨后春笋般不断的涌现，人们对于电玩产品的娱乐性要求也越来越高，电玩店行业又将以一种什么形式呈现在我们眼前呢？首先对于整个电玩市场而言，相信依然还是任天堂、索尼以及微软三分天下的局面，而争夺基本会围绕在掌机市场上进行，任天堂的3DS已经确定2012年发布，索尼的PSP2在2012年也肯定会放出消息，整个电玩市场肯定会因为这两部新掌机的诞生而非常的活跃。而在国内市场，则主要以电玩店商家为主，国内近几年来对掌机的广为推崇，加上3D技术的初露矛头，早已经让无数玩家甚至非玩家对3DS充满了前所未有的期待，即使PSP2不在2012年发售，仅凭3DS无疑已经可以让2012年我国的电玩市场大热一把了。同时，还有一件可以预见的事就是随着PS3的逐步破解以及GT5等超级大作的到来，早已经将无数玩家的热情抛得老高，相信2012年不少早已经对PS3虎视眈眈的玩家肯定会乘机下手。2012年的电玩市场无疑可以看作是极富活力的一年。

当然，国外的电玩市场三强竞争激烈，国内的商家竞争也不小，街上大大小小的电玩店就反映了这一现象，当然这也预示着市场的火爆。对于商家而言，自然是希望能够多赚一点钱的，目前国内最大的问题还在于商家的经营手段，在主机价格几乎完全透明的今天，不少商家都抱怨电玩行业无利可图，于是我们可以看到现在满街的电玩店，你都甚至无法找到一台不是翻新的PSP，甚至配件也都是质量参差不齐。这样的经营结果最后就是导致被消费者唾弃，被同行击垮。随着我国信息产业的快速发展，游戏机产业作为信息产业一个重要的组成部分，已经再次进入业界及相关人士的视野。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家工信部、国家文化部、国家海关总署、国务院发展研究中心、国民经济景气监测中心、中华全国商业信息中心、中国互联网协会、全国商业信息中心、电玩相关行业协会、中国行业研究网、各电玩门户网站等公布和提供的大量资料，对我国的电玩行业进行了全面的分析。首先介绍了电玩行业的基本知识以及在国内外的发展现状等，接着分析了国内电玩的市场运行，然后对电玩玩家进行了调查，并对电玩主要企业的运行情况进行了总结，最后描绘了电玩的发展前景以及投资机会，是电玩企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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第一章 电玩行业概述
第二节 2012-2016年电玩产业运行走势分析

二、2012年电玩行业的前景
国内游戏机产业连雏形都没有形成，在全球电子游戏产业链条中，中国总体上仍然居于下游位置。中国在游戏业中的地位，基本可以概括为主机生产加工厂、外包业务承包商和未来游戏巨头争雄的主战场。长达七年之久的水货市场已经在中国游戏机市场形成了不小的影响，扭曲的中国游戏机市场隐藏巨大发展潜力的同时，也给游戏机厂商未来进入中国市场带来不可预测的风险。
近几年来，任天堂、微软和索尼三大游戏机厂商不断推出优秀的产品，在国外市场销售异常火爆，严重刺激了国内游戏机爱好者的需求。而这三大厂商迟迟不能进入中国市场，庞大的市场需求引发了全国各地水货泛滥、盗版猖獗，地下市场异常火爆的局面。但2011任天堂借助神游科技在中国掌机市场上取得的成功又让我们看到了希望。面对中国游戏机市场如此庞大的需求，我们看到了它在未来几年内发展的潜力，认为有必要在这个领域进行研究和分析，为投资者提供些许客观的参考。
国内游戏机市场曙光乍现
中国现有及潜在电视游戏玩家非常多，有着国外无法比拟的受众人群，中国庞大的游戏人群是未来游戏机市场成长的最佳保证。在网络游戏的推波助澜之下，全中国的游戏玩家数量正在高速增长，在体验完网络游戏的新鲜感之后，有很多玩家开始更加深入地体会到游戏本身的乐趣，进而选择游戏性更好、游戏内容更丰富 、视觉冲击力更强的掌上游戏产品。
目前来说国内的掌上游戏机用户经过前年的大幅度下降后，目前有稍弱的上升趋势。PS2未来在中国的市场还会很大。例如目前FC主机在国内农村市场还是有一定竞争力的。PSP从2005年开始就一直是爆发性的增长，从目前国内的PSP类专题站点访问量上就能看出来，我们预计在未来2年内PSP还会保持一定上升趋势。而随着行货次世代游戏机的引入，原有对于家用游戏主机并不了解的边缘玩家将有望被拉入到这一新兴市场。
内资行业企业沦为加工厂
20年前如火如荼的游戏机制造热潮，因为没有走上自主开发的企业发展道路，面对知识产权问题的问责和打压，相当一部分盗版仿造家用游戏机的企业已经整体退化为三大游戏机厂商的加工厂，走回了劳动密集型的老路
当国外游戏产业大张旗鼓地发展了10多年之后，20世纪80年代后期，随着中国的改革开放，日本任天堂公司推出的家用红白游戏机开始登陆中国市场，这个时髦的玩具突然进入了我们的视野。
早期进入中国市场地红白机多是通过非法渠道入境，在巨大的市场需求面前，这些游戏机数量非常有限，这一形势迅速催生了中国早期游戏制造业。短短几年时间，中国仿造厂商如雨后春笋般出现在珠江三角洲地区，它们都跃跃欲试要从这个新生市场上分一杯羹，一时间品牌杂多，整个产业处于无序竞争的乱局中。
本土化是当务之急
潜力巨大，风险也不小，这就是中国游戏机市场的现状。要打破目前的低迷状态，国际游戏机厂商还需加大本地化投资力度，积极探索新的盈利模式。合作与本土化，这是国际游戏机厂商开拓中国市场的必经之路。
三大厂商为了取得先入优势，必将更加关注中国市场。然而，和蓬勃发展的国际游戏产业相比，中国游戏机市场则显得过于安静，整体状况不容乐观。从消费者的角度来看，游戏软件定价过高和中文游戏缺乏是阻碍中国游戏机市场健康发展的主要原因。而由此引发的水货泛滥和盗版猖獗问题则使得全球三大电视游戏主机厂商索尼、任天堂和微软对于中国市场始终犹豫不决。索尼PS2在中国的遭遇表明，通过游戏软件盈利的传统模式在中国显然水土不服。另一个例子就是索尼的PSP掌机，虽然它在游戏玩家群体中有很多拥护者，但索尼却一直未在中国大陆市场正式发布这款产品。当然，任天堂通过其在中国的合资企业神游科技，在掌机市场上取得了相当的成功，这也让我们看到了一些希望。
被动电子元件市场2012前景看涨
掌上电子游戏机已经成为玩游戏、看电影、甚至成为一种交流的方式。掌上游戏机文化正在当下中国年轻消费群体中形成。而据中关村一位经销游戏机的商户透露，在高峰时期日销售量便可以达到30——50台，单店月收入峰值可达10万。在掌机之外，连接着电视的家用游戏机也同样有着巨大的需求量。还记得80年代末的“小霸王”，“智力”，那些曾经风靡一时的8位家用游戏机尽管都是仿冒机型，但当时在国内的销售量至少在4000万台以上。由此可见家用游戏机市场的巨大。“这一领域也势必带动被动电子元器件市场的强劲需求。”

　

进入主流大厂的采购视野道路漫长不少国产电子元件厂商服务灵活，产品也具有价格优势，但却进不了主流国际大厂的采购视野。 国际大厂对产品的可靠性要求严格，因其出货量极大，如果有1％的次品率，就会造成大量的整机召回，损失巨大。另一方面，中国元器件市场对价格导向敏感，与国外最大的差别在设计方面的不同。
国内很多研发设计工程师对基础元器件的了解很少，重视不够。对元器件的选择处于被动地位，因为很多公司都是买的参考设计方案，在选用、采购元器件时大多照图购买，自主设计意识和能力与国外差距明显。其实元器件的选型大有学问，而国内工程师往往在产品出了问题，遇到麻烦时才想到是否是元器件的问题。因此，加强对被动电子元件专业知识的学习和了解，才能真正整体提升“中国制造”的可靠性。
但在中国市场游戏产业始终没有摆脱盗版的局面，无论是早期的“红白机”，还是之后的“去了ROM的MD”，大量仿造机型和多合一的盗版游戏卡在成就一批暴发户后，也为中国家用游戏机市场打下了深深的烙印。回顾历史我们不难发现，84年，雅达利和GAME&WATCH的水货开始进入中国，很快就吸引了一定数量的国人，并迅速形成了中国家用机游戏市场的雏形。在之后的FC的水货进入中国之后，很快又出现了国内生产的“小霸王”8位游戏机，当然这个主机是非法盗用FC的技术，然而就是这个非法玩意在当时却是正规注册公司并且可以在电视台播广告的合法产品。
不过在此之后国家开始了对家用游戏机市场进行严格的管制，仿制家用游戏主机的现象明显减少。不过据国内游戏机论坛网站电玩巴士资深版主“五代”介绍，造成仿造机器减少最主要的原因是国外新游戏机，硬件门槛的升高，国内企业再难以轻松仿制。进入到32位游戏机（代表机型土星）时代后，技术门槛和成本的巨大提升，国内再也没有一家厂商能够仿制32位货以上级游戏主机，而那时开始的主机改机加直读也成为了如今国内家用游戏市场的最简洁表述。
图表：2012年游戏用户类型数量统计
[image: image1.png]35000

BA
30000
25000
20000
15000
10000

5000

32428 33105,

20116

S R P AT e AT R B A

- FEEHOR AR

201112 20126

——FHREIR AR

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%




数据来源：中国互联网信息中心
更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com  TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588             11

[image: image2.emf]