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	→内容简介

	2011年，全球啤酒销量增幅约为2.5%，2008年-2011年，全球啤酒销量平均年复合成长率（CAGR）约为3.7%。2011年我国啤酒产量完成4898.8万千升，同比增长10.7%，自2008年经济危机爆发以来，啤酒产量首次出现两位数增长。产量净增长472万千升。人均占有量为36L，略高于世界平均消费水平。各省市区中啤酒产量超过100万千升的省市与2010年相同，为18个；其中超过200万千升的有山东、广东、河南、浙江、辽宁、江苏、黑龙江7个，比2010年增加1个；出现负增长的省市有海南、上海、江苏、甘肃4个省市，比2010年减少1个省市（2010年为5个省市）。啤酒产量增加20万千升以上的省市有山东、广东、黑龙江、河南、湖北、湖南、辽宁、河北、云南9个；增长率超过10%的省市有云南、西藏、山西、湖南、黑龙江、河北等14个，其中云南、西藏、山西3省区增长超过30%，中西部啤酒产量增长强劲。2011年啤酒行业实现销售收入1589.4亿元，比2010年同期增长22.9%，高于啤酒产量的增幅，但仍低于饮料酒销售收入的增幅，千升啤酒销售收入比2010年增长11.1%。2011年我国出口啤酒22.1万千升，同比增长13.8%，出口额13068.1万美元，出口单价上升了2.2%；进口啤酒6.4万千升，同比增长37.4%，进口额9061.0万美元，进口平均价格上升13.1%。出口单价与进口单价之比，比2010年下降了0.2%。

啤酒行业销售收入总额以及单位产品销售收入在和国家“2011年主要统计数据”、饮料酒行业数据的分析对比中，处于平均水平，说明啤酒产品在市场的议价能力得到了一定提升，过度价格竞争态势相比前两年有所减缓。股份制啤酒企业占企业数比例仍为最大，其销售收入所占比例却一直低于外商投资企业，增长处于平均水平；多为中小企业的私营民营啤酒企业占企业数比例和销售收入所占比例均不大，但其增幅在近3年都是比较大的，说明在3年中，中小企业发展较快；外商投资啤酒企业的企业数比例和销售收入所占比例比较稳定，市场的议价能力和销售收入增长水平也具有持续性。自2010年11月份开始，啤酒大麦价格出现了较为明显的一波涨幅之后，一直在高位运行，至2011年12月，大麦价格再次上涨，环比上涨17%，且有持续走高的态势。2011年我国进口啤酒大麦177.6万吨，比2010年减少25.0%，全年平均进口单价比2010年上涨了52.3%，平均每吨大麦价格344.9美元，年底价格又反弹到每吨383.4美元。成品麦芽进口量一直不大，且进口单价也较为稳定，2011年进口1.1万吨，增长51.2%，平均单价同比下降17.3%；进口颗粒酒花1127.4吨，比2010年增长3.0%，平均单价上涨2.4%，其中进口香型酒花占80%以上；进口酒花浸膏和液汁比2010年下降了21.8%，平均价格上升了7.4%。各种原材料的价格基本都处于上涨态势，特别是主要原料啤酒大麦价格的上涨对生产成本产生影响较大。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家发改委、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、中华全国商业信息中心及相关媒体的权威信息，对我国啤酒行业的发展情况、市场现状、行业前景、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地研究，并分析了啤酒原材料的发展趋势，对今后我国啤酒产业的发展方向做出了精确的预测。同时，本报告也针对啤酒产业的特点，从各个角度全面详实地进行了调研，在报告中汇集了大量、最新的第一手数据，并采用了时间序列分析、回归分析、相关性分析等计量经济模型进行统计及预测。本报告数据全面及时、图表丰富，既有深入的研究，又有直观的比较分析，为啤酒生产和相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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