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	→内容简介

	功能饮料是指通过调整饮料中营养素的成分和含量比例，在一定程度上调节人体功能的饮料。功能饮料是2000年来风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康饮品。它含有钾、钠、钙、镁等电解质，成分与人体体液相似，饮用后更能迅速被身体吸收，及时补充人体因大量运动出汗所损失的水分和电解质（盐分），使体液达到平衡状态。当饮用功能性饮料成为一种时尚，这一产业也随之欣欣向荣。2002年,红牛在我国功能性饮料市场份额为70%,销售额8亿元,每年销售增长的平均速度在30%-40%,到了2008年,红牛已占据我国功能性饮料市场65%的市场份额,在国内销售额已达45亿元,占全球销售量的11%。中国饮料行业保持快速发展，从产量、利润及税务等方面都有较大幅度的提高。在中国饮料企业规模不断扩大的同时，一批本土品牌逐渐成为区域性、全国性或者品种的主力品牌。到2010年，全国饮料行业已有5个品类、24家企业获“中国名牌”称号。同时，随着生活水平的不断提高，人们对饮料提出了更高的要求，不仅要口味独特，还要营养丰富和改善身体机能，功能性饮料正好满足这一需求而备受青睐。现在功能性饮料在国内饮品市场的占有率已达到48%，当中运动饮料占55%.

 “要提神，喝启力！”。近日，在全国各大电视媒体频繁播出的一则广告宣布，娃哈哈集团已经向维生素功能饮料的老大“红牛”发起挑战，娃哈哈进军功能饮料了，这个消息在饮料业界不径而走。今夏的维生素功能饮料市场，将随着民族饮料巨擘的抢滩，掀起一场硝烟弥漫大战。据了解，启力不仅提神且增强免疫力这一核心竞争力，将成为同质化严重的功能性饮料市场的又一匹黑马。据悉，娃哈哈在2012年3月份推出的保健健康饮料“启力”，是一款健康提神饮品，其目标市场定位在白领、学生等易疲劳者和免疫力低下群体。娃哈哈称雄饮料世界已久，此次以保健饮品“启力”作为2012年的首发武器，为自己在饮料中又开辟出一片“蓝海”，不但对直接竞争品牌红牛、力保健等功能饮品有直接的冲击，而对于仍在普通饮料圈中死守阵地的康师傅、统一也将有所启发。饮料界资深人士指出，娃哈哈当年靠营养液起家，如今进军保健功能饮品，是顺势而为，水到渠成的行为。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国饮料工业协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及饮料专业研究单位等公布和提供的大量资料，对国际软饮料行业市场发展状况、我国软饮料行业的市场状况进行了分析；对软饮料市场发展状况、软饮料行业的发展趋势与策略等方面进行了探讨。报告并根据行业的发展轨迹对软饮料未来的发展趋势作出审慎的判断，为投资者寻找新的投资亮点。本报告阐明了行业的投资环境，指明了投资方向，提出了投资方式，是软饮料生产企业、销售单位等准确了解目前中国软饮料行业发展动态，把握软饮料行业现状与趋势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。
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中研普华咨询业务：IPO上市咨询　 细分市场研究 　市场调研　 企业培训　 管理咨询　 营销策划　 客户服务
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