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	→内容简介

	广告是为了某种特定的需要，通过一定形式的媒体，公开而广泛地向公众传递信息的宣传手段。广义广告包括非经济广告和经济广告。非经济广告指不以盈利为目的的广告，又称效应广告，如政府行政部门、社会事业单位乃至个人的各种公告、启事、声明等，主要目的是推广；狭义广告仅指经济广告，又称商业广告，商业广告，是指以盈利为目的的广告，通常是商品生产者、经营者和消费者之间沟通信息的重要手段，或企业占领市场、推销产品、提供劳务的重要形式，主要目的是扩大经济效益。

世界广告业的发展到今天已有两百年，广告业作为服务性产业，其发展与国民经济发展水平正相关，美国英国日本和俄罗斯等一些国家也涌现出了像奥姆尼康、WPP、IPG 、阳狮、日本电通等这样的全球大而强的广告公司，广告收入已在其国家GDP中占重要组成部分。中国广告业还处于初级阶段，但是发展迅速。但是，我国广告业营业额占GDP 的比例尚不到1%，与美国等广告业发达国家2%的占比存在较大差距。随着我国国民经济的持续稳定发展，消费品种的日益丰富以及市场竞争的加剧，广告主将不断增加广告投放量，从而促进广告市场规模的不断扩大。
国家“十二五”规划提出广告业要提高专业化、集约化、国际化水平，推动行业健康、全面、协调、可持续发展的目标和政策措施的实施。我国将迎来广告行业全面发展的黄金阶段。2008年以来我国广告市场年均增长率保持在14.6%，2011年中国广告业经营额突破3000亿元，广告市场规模跻身世界前列，在整个广告市场中电视媒体依然保持强势媒体态势；广告投放仍以大部份额占据绝对优势；报纸仍然是刊登广告的最佳媒体；互联网和移动广告发展迅速。随着广告业向中小城市的渗透，未来几年我国广告业发展空间巨大。2014年中国广告市场规模有可能超过日本，成为全球第二，到2016年中国的广告收入将达716.41亿美元。高速发展的同时也出现了产品差异化不明显、市场竞争不充分、新兴媒体广告侵占传统媒体广告空间等问题。因此，国家政策应该引导广告企业向市场化、产业化、集团化发展，广告企业也要把握市场方向、加强管理、协调关系，促进合作从而营造一个良好发展环境。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家商务部、中国广告行业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、广告产业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国广告产业的发展状况、国内外重点广告企业等进行了研究，并重点剖析了主要广告市场的发展状况和广告行业发展方向以及我国广告产业的相关领域，从而对今后的运行进行了分析预测，给行业内各企业提供快速、精确的决策参考依据，使企业在剧烈的市场竞争中不断完善战略规划。本报告是广告企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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第九章 2011-2012年其它形式广告行业市场分析

第二节 2011-2012年网络广告行业市场分析

一、网络广告发展优势

21世纪以来英特网用户增长十分迅速，其中年轻人占据了关键领域69%的份额。中国年轻人要比美国年轻人更频繁地使用社会关系网站，广告人应该在这一趋势中看到一些不同的机会。

第一，中国互联网是与每天的生活紧密相关的。互联网的发展与中国经济发展相辅相成，在这期间很多的消费习惯、社会习惯在中国发展起来。互联网是社会发展中非常核心的一个部分，中国很多地方的人都是在互联网上交朋友。大概50%的人实际上把网络游戏当作他们主要的娱乐方式之一，很多的娱乐是在网上进行的。

第二，中国互联网与使用者之间的相互互动。中国IM的渗透率是86%，美国是39%，每天的IM使用者也是很多的，每个人都有很多的IM朋友。比如中国的QQ。可以看出，更多的中国人在使用网上即时通信。中国的第一个商业模式是高附加值的一种商业模式，在美国主要是以广告，而中国不是。中国很多的互联网游戏玩家都是从网络上来的，这个是中国网络广告的一个特点。中国会有很大的增长潜力，会遵循美国的模式。

二、2011年我国网络广告发展状况

2011年中国网络广告市场规模达到511.9亿，较2010年增长57.3%；超越报纸广告。移动互联网广告规模增速超过传统互联网广告增速，全年整体比重达到4.5%；传统互联网广告市场中，门户网站比重进一步下降，电商网站比重迅速上升；2011年四季度搜索引擎市场规模56.8亿元，全年规模达到187.8亿元；搜索引擎市场中百度份额进一步扩大，搜狗、搜搜等品牌发展加速；网络广告市场中的核心媒体比重进一步增长，各媒体排名略有变化。随着网络广告规模的不断增长，未来几年网络广告的增长率将会趋于平缓。

图表：2006-2015年互联网广告市场规模及预测
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与2010年相比，百度在2011年中国搜索引擎市场中的营收份额上升4.7个百分点，达76.4%，市场地位更加巩固。谷歌营收份额下降6.4个百分点，占19.4%。2011年搜狗、搜搜份额均有所提升，分别占2.3%、1.4%。这四家之外的其它厂商份额继续下降，仅占0.4%，搜索市场被主要参与者占据的集中特征更加明显。

2011年中国搜索引擎市场整体规模为187.8亿元，实现70.2%的增长。未来5年，中国搜索引擎市场将会继续保持40%以上的增长速度。

2011年搜索市场规模快速增长与投资热潮有直接关系。大量投资资金涌入实体经济和互联网经济，有利于增加企业的营销费用。但是最根本的原因在于企业营销正在经历从线下到线上的转移，而搜索作为营销效果最明显的网络营销方式，成为各类型企业主的首选。但是长远来看，随着网络营销方式的多元化发展，将会一定程度上吸纳各广告主用于搜索的营销费用，因此未来中国搜索引擎市场的发展增速将会略微放缓。

首先，百度将会继续维持目前的绝对优势地位，但是其市场份额的大幅增长空间将会受到压缩。其次，由于受到既定因素的影响，谷歌在搜索方面的增长空间受限。但是谷歌正在积极开拓显示广告和移动广告等多元化业务，因此谷歌仍然会维持将为稳定的发展速度。第三，其它搜索服务商，如搜狗、搜搜将会在搜索引擎市场加大发展力度，特别是增加其非网页搜索领域的竞争力。未来搜狗、搜搜将会进一步缩小与谷歌之间的营收份额差距。第四，上述四家搜索运营商已经占据了通用搜索引擎市场的绝大部分份额，未来其它运营商在通用搜索领域的发展空间更加有限。

2011年在各企业网络广告营收方面，百度广告营收达143.56亿元，位居第一。而淘宝的电子商务热潮中实现了爆发式增长，广告规模达到87.9亿；谷歌中国发展稳健，广告营收规模36.5亿。新浪、搜狐、腾讯等门户企业，以及搜房网广告营收均在21-24亿之间，处于第二集团。而CBSi、盛拓传媒、太平洋等网站群的整体广告营收规模也十分可观。

图表：2011年网络广告市场媒体营收规模排名
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数据来源：中研普华数据库

2011年核心媒体的广告营收在网络广告整体中的比重进一步提升，达67.1%，核心媒体对于中国互联网广告市场的影响力越来越大。

图表：2006-2011年中国网络广告市场核心媒体广告收入结构
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2011年，百度、淘宝的广告营收增长均高于之前的预期。对于百度来说除了流量的增长外，大型客户数量和广告投放规模的增加，中小企业客户数的快速增长是其营收超预期增长的主要动力。淘宝依托持续快速增长的流量和交易额，以及内部数量庞大的各类卖家，推动流量变现，挖掘淘宝内部商家对于搜索广告和显示广告的需求，最终实现了广告额的快速增长。类似于淘宝这样的平台式媒体在网络广告价值的挖掘上尚处于起步阶段，未来随着广告形式的更加完善，以及商户对于广告价值的更加认可，其广告营收还会保持较快速度增长。谷歌目前在中国的发展依然十分稳健，依托强大的品牌优势和技术优势，保证了在广告网络方面的稳定发展。
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