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一、我国期刊广告市场经营简况

二、我国期刊广告市场运行分析

三、我国期刊广告市场运行特点分析
第十二章 2011-2012年中国报刊行业竞争状况分析

第一节 2012年中国报刊行业各区域销量排名统计

第二节 四大传媒集团报刊业务竞争比较分析

一、毛利率比较

二、横向拓展能力比较

三、运营能力差异比较

第三节 2012年中国报刊行业竞争力分析

一、 2012年中国各类报纸竞争力分析 

1、都市类报纸的竞争演变 

2、生活类报纸强化竞争力的路径分析 

3、免费报纸的竞争优劣分析 

4、新办报纸的市场竞争策略 

二、未来提升中国报纸竞争力的主要策略 

1、三大创新塑造报纸竞争力 

2、报纸版面竞争力评价指标及提升策略分析 

3、利用专栏提高报纸竞争力的策略 

4、提高报纸竞争力的差异化策略 

5、新闻漫画是提升报纸竞争的重要手段 

6、利用视觉感提升报纸竞争能力 

三、2012年中国期刊竞争力分析 

1、科技期刊核心竞争力的五个层面 

2、中国期刊业需打造五大核心竞争力 

3、提升中国期刊竞争力的思考 

4、中国期刊业在竞争与合作中谋得生存和发展

五、未来中国期刊竞争策略分析 

1、中国期刊竞争策略的反思 

2、论“眼球经济”时代的期刊竞争策略 

3、新闻期刊的竞争策略 

第三节 报刊行业的竞争策略分析

一、报纸行业竞争的集散策略分析

二、提升我国期刊行业竞争力的策略思考

三、对于网媒的竞争纸质期刊应着重于内容的提升
第十三章 2012年中国报刊重点企业竞争力分析

第一节 北京日报报业集团 

一、集团简介 

二、北京日报经营模式 

三、北京日报报业集团探索与新兴媒体接轨 

四、北京日报报业集团与广州日报报业集团结成战略联盟 

五、北京日报报业集团《北京社区报》亮相 

第二节 上海文汇新民联合报业集团 

一、集团简介 

二、文新集团与上海移动联合推出“手机报” 

三、瑞士荣格集团与上海文新合作出女性周刊 

四、文汇新民联合报业集团签约成为中国2012年上海世博会合作媒体。 

第三节 南方报业传媒集团 

一、集团简介 

二、南方报业传媒集团的品牌拓展战略 

三、南方报业传媒实现战略转型 

四、南方报业传媒集团与上海世博局的战略合作 

五、2012年南方报业传媒集团启动北京新闻中心 

第四节 《时尚》杂志社 

一、公司介绍 

二、《时尚》杂志的市场定位 

三、《时尚》“出版制”的优势 

四、《时尚》的国际化和本土化 

五、《时尚》的谋篇布局与品牌延伸 

六、《时尚》立体化发行模式 

第五节 北京瑞丽杂志社 

一、公司介绍 

二、《瑞丽》营销“秘籍”——延伸“同心圆” 

三、《瑞丽》媒体整合之路 

四、《瑞丽》进军男刊、《男人风尚》创刊
第十四章 2012-2015年中国报刊行业发展趋势预测 

第一节 报刊行业未来发展总体分析

一、2010-2015年我国报刊行业发展预测分析

二、我国传统报刊行业总体发展趋势

三、电子报刊未来发展重点分析

第二节 2012-2015年中国报纸业新趋势探析 

一、当代西方报纸媒介的发展趋势 

二、中国报纸发展的“四化”趋势 

三、报纸零售发行自办化将成主流趋势 

四、报网互动成报纸业发展的必然趋势 

五、我国报纸市场结构的发展动向

六、我国都市报行业发展的主要方向

七、我国免费报纸市场未来运行方向探析

第三节 2012-2015年中国期刊发展趋势 

一、中国期刊业五大发展趋势 

二、期刊渠道的发展趋势 

三、“十二五”期间我国期刊行业发展的要求分析

四、我国期刊行业发展呈现四大动向

五、我国期刊业数字化发展的主要方向
第十五章 2012-2015年中国报刊行业投资前景预测分析
第一节 报刊行业投资总体分析

一、报纸的盈利过程简述

二、报纸行业投资的运作程序介绍

三、我国报纸行业投资逐渐远离低水平重复

四、我国生活服务类周报市场投资空间探析

五、我国报刊行业投资的可行性分析

六、中文报刊海外市场投资背景分析

第二节 2012-2015年中国报刊投资机会分析 

一、我国报刊行业未来投资前景看好

二、中文报刊服务行业投资商机凸显

三、国内第一份网络报纸《网络导报》创刊发行 

四、《国际旅游岛商报》将首发 成海南第一财经都市报 

五、新版《中国日报》将打造世界一流英文媒体 

第三节 2012-2015年中国报业投资策略探讨 

一、中国报业成为投资热点 

二、浅谈报业投资的运作程序 

第四节 2012-2015年中国期刊投资策略探讨 

一、中国期刊产业蕴藏着巨大的商机 

二、中国期刊投融资现状与特征分析 

三、投资中国期刊产业的可行性分析 

四、中国期刊产业重点投资机会分析
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