[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                  中研普华管理咨询公司版权所有

2012-2016年中国瓷砖行业投资策略及深度研究咨询报告
	【出版日期】 2012年7月
	【报告页码】 490页
	【图表数量】 200个

	【中文印刷】 8500元
	【中文电子】 8500元
	【中文两版】 9000元

	【英文印刷】 22000元
	【英文电子】 22000元
	【英文两版】 23000元

	【全国热线】 400-086-5388      7天×24小时 贴心服务
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	网上订购

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。

	→内容简介

	2011年全国陶瓷砖总产量87.01亿平方米，相对2010年75.76亿平方米的产量增长14.86%，增幅较2010年增幅17.87%有所减缓。2011年全国的陶瓷砖产能已经突破100亿平方米。2011年全年陶瓷砖产品出口10.15亿平方米，出口额47.644亿美元，较2010年全年出口8.67亿平方米增长17.07%，较2010年全年出口额38.511亿美元增长23.72%。2011年陶瓷砖出口平均单价4.69美元/平方米，较2010年陶瓷砖出口平均单价为4.44美元/平方米，增长5.72%。2011我国陶瓷砖出口又是一年量增、价涨、平均单价升的一年。广东省仍是最大的陶瓷砖出口省份，出口量占全国70.71%，出口额占全国79.21%，相对2010年所占比例略有下降。

全国各省份的陶瓷砖产量中，广东继续保持第一大省份的地位， 2010年增长18.95%，2011年增长23.05%。全国陶瓷砖产量的前14位省份的排位顺序2011年与2010年完全相同，这表明全国陶瓷砖的产业格局基本形成。2011年全国陶瓷砖产量的特点是，31个省市自治区中，有11个出现负增长，其中有：拥有阳泉、阳城产区的山西产量下降39.96%；拥有米泉产区的新疆产量下降33.29；拥有鄂尔多斯产区的内蒙古产量下降29.89%；拥有易门产区的云南省产量下降26.34%；拥有岳阳产区的湖南省产量下降11.76%；拥有淄博、临沂产区的山东省产量下降11.31%。2010年全国陶瓷砖产量中，仅山东、重庆、湖南三省份出现负增长，幅度最大是山东，-6.84%。2009年全国陶瓷砖产量中，仅上海、广东、河北三地区出现负增长。2011年众多省份的陶瓷砖产量出现负增长，说明各地陶瓷产区已经步入了发展与调整的共存阶段，我国陶瓷砖行业发展正在从高速发展向平缓发展过渡。

国际流行色用于瓷砖设计、亚光复古砖、铺贴方式崇尚自由个性、节能化、薄型化、美化、功能化将成为我国瓷砖行业发展的新趋势。近年来，功能性瓷砖的研发速度加快，其“家族”成员也不断增加，然而与普通的瓷砖产品相比，功能性瓷砖在产品种类以及生产企业数量等各方面仍有较大差距。推广普及的程度也还比较低。瓷砖功能化有望成为行业突围的有效方式，但受技术、成本、市场、企业经营观念等多重因素影响，瓷砖功能化之路，并不平坦。我国的陶瓷砖产能已经处于相对过剩的边缘，过剩是市场经济的终极目标已经注定。“十二五”期间行业的洗牌、调整都会明显加剧，关门倒闭、兼并重组亦时有发生，特别是对那些终端不够充分、网络不够完善、品牌不够知名的陶企，将面临更大的压力，谨慎的陶企也许会选择2012年开工推迟，分批点火。“沉舟侧畔千帆过，病树前头万木春”也许会成为“十二五”期间行业的一道风景。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、中国建筑装饰协会、中国室内装饰协会、中国陶瓷工业协会、中国建筑卫生陶瓷协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，对国内外瓷砖市场总体发展情况进行了深入的研究分析。报告详细论述了瓷砖行业的发展趋势、以及行业竞争格局、领先企业运行情况等，同时还分析了建材、陶瓷、建筑陶瓷、木地板等相关行业的发展现状及趋势，并对今后我国瓷砖行业的发展做出了精确的预测。本报告数据及时全面，图表丰富，既有深入的探讨，又有直观的比较分析，为瓷砖企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第四章 2011-2012年瓷砖行业经济运行分析


第一节 2011-2012年中国陶瓷制品制造业主要经济指标分析

一、2011年中国陶瓷制品制造业工业销售产值分析

图表：2011年陶瓷行业工业销售产值及同比增长分月统计    

单位：千元、%

	时间
	工业销售产值
	工业销售产值同比增长

	2011年02月
	10,666,218.00
	38.81

	2011年03月
	17,677,645.00
	34.32

	2011年04月
	16,543,872.00
	33.11

	2011年05月
	18,807,867.00
	29.86

	2011年06月
	21,908,517.00
	37.95

	2011年07月
	19,182,984.00
	36.11

	2011年08月
	19,738,924.00
	34.9

	2011年09月
	20,386,547.00
	27.11

	2011年10月
	20,324,731.00
	20.56

	2011年11月
	22,539,282.00
	22.98

	2011年12月
	28,849,862.00
	41.53


数据来源：国家统计局

二、2011年中国陶瓷制品制造业产成品产值分析

图表：2011年陶瓷行业产成品产值及同比增长    

单位：千元、%

	时间
	产成品
	产成品同比增长

	2011年1-03月
	6,731,373.00
	11.4

	2011年1-06月
	7,257,324.00
	8.53

	2011年1-09月
	8,178,471.00
	18.09

	2011年1-12月
	8,828,309.00
	17.13


数据来源：国家统计局

三、2011年中国陶瓷制品制造业新品产值分析

近十几年来，中国陶瓷产业发展迅速。2011年，全国日用陶瓷产量突破300亿件，产值达849亿元人民币；建筑用陶瓷产量(瓷砖为主)达90亿平方米，卫生陶瓷产量2亿件，两类产品产值达6000亿元人民币。

此外，2011年中国陶瓷进出口贸易总额达128亿美元，全国艺术陶瓷产量已达50亿件，产值超过300亿元人民币。

中国陶瓷产量占全球产量70%，整体呈现日用陶瓷技术水平比肩世界，建筑陶瓷机械化、自动化不足，艺术陶瓷为国增光三大特点。

中国已形成广东佛山建筑陶瓷生产基地，广东潮州日用、卫生、艺术陶瓷生产基地，山东淄博日用陶瓷生产基地，江西景德镇艺术陶瓷生产基地，江苏宜兴茶具、园林陶瓷等生产基地。整个行业发展呈现区域化、分工化、同类型产品生产聚集化等特点。

中国陶瓷出口受欧债危机和欧盟、巴西、墨西哥等多国反倾销调查双重打击，出口贸易额持续走低。中国陶瓷工业协会一方面正积极协调各方积极应诉，争取打赢官司，一方面在行业协会指导下，推进企业产品转型，开发试销产品，扩大国内市场。

图表：2011年陶瓷行业利润总额及同比增长    

单位：千元、%

	时间
	利润总额
	利润总额同比增长

	2011年1-03月
	2,572,288.00
	46.73

	2011年1-06月
	6,334,453.00
	37.88

	2011年1-09月
	10,151,559.00
	28.46

	2011年1-12月
	17,422,811.00
	31.89


数据来源：国家统计局

图表：2011年陶瓷行业应收账款净额及同比增长    

单位：千元、%

	时间
	应收账款净额
	应收账款净额同比增长

	2011年1-03月
	10,277,312.00
	14.93

	2011年1-06月
	11,645,532.00
	16.89

	2011年1-09月
	11,897,220.00
	13.39

	2011年1-12月
	12,659,045.00
	12.03


数据来源：国家统计局

图表：2011年陶瓷行业存货及同比增长    

单位：千元、%

	时间
	存货
	存货同比增长

	2011年1-03月
	12,954,783.00
	20.82

	2011年1-06月
	14,109,900.00
	19.93

	2011年1-09月
	15,462,962.00
	23.66

	2011年1-12月
	16,143,312.00
	22.76


数据来源：国家统计局

图表：2011陶瓷行业流动资产合计及同比增长    

单位：千元、%

	时间
	流动资产合计
	同比增长

	2011年1-03月
	44,518,386.00
	22.48

	2011年1-06月
	47,302,201.00
	23.12

	2011年1-09月
	51,891,082.00
	24.79

	2011年1-12月
	54,556,100.00
	22.78


数据来源：国家统计局

图表：2011年陶瓷行业资产合计及同比增长    

单位：千元、%

	时间
	资产合计
	资产合计同比增长

	2011年1-03月
	88,033,624.00
	17.81

	2011年1-06月
	92,976,132.00
	17.71

	2011年1-09月
	102,621,125.00
	22.48

	2011年1-12月
	113,458,145.00
	19.13


数据来源：国家统计局
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