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	→内容简介

	家庭康复医疗设备，就是主要适于家庭使用的康复医疗设备，它区别于医院使用的医疗设备，操作简单、体积小巧、携带方便是其主要特征。早在很多年前，许多家庭就备有各种简单的医疗设备。这些简单的医疗设备，方便实用，近年来，随着生活水平的日益提高，人们越来越关注自己和家人的健康情况，老式的医疗设备，已经不能满足一些家庭的需要，各种简单实用、功能齐全的新型家庭用医疗设备也应运而生，走入家庭，成为人们生活中必不可少的用品。随着电子技术的发展，自动、半自动的电子家庭康复医疗设备如相继面市。家庭康复医疗设备主要包括治疗仪器，高电位治疗仪，颈椎治疗仪，家用颈椎腰椎牵引器、牵引椅、理疗仪器、睡眠仪、按摩仪、功能椅、功能床，支撑器、医用充气气垫；制氧机、煎药器、助听器等。

随着中国经济不断发展，中国家用医疗器械行业发展迅速。2011年，中国家用医疗器械市场规模达176.6亿元，较2010年同期增长25.3%，2006-2011年均复合增长率高达26.8%。2011年家庭康复医疗设备市场规模达到58.8亿元。预计2012年家庭康复医疗设备市场规模将达到72.5亿元。预计到2013年，中国家用医疗器械市场规模将达到260亿元。中国家用医疗器械行业中，按摩器具、电子血压计、血糖仪等是主要产品。随着国家医疗保障的投入、消费水平的提高、消费观念的不断转变，预计2013年中国按摩器械、电子血压计、血糖仪市场规模将分别可达45.9亿元、42.0亿元、24.0亿元。

随着医疗器材的发展，很多原来被认为是医疗行业边缘产业的，例如与家用医疗器械相关的保险业也将越来越多的参与到医疗事业的建设中来。但是，由于目前尚未实现广泛的互动操作性，因此对于医疗体系及信息技术行业而言，这是一项新兴的发展目标。在未来医疗器械的发展中，医疗器械的“便携式”“家用监护式”成为关键。家庭康复医疗设备的便携化、家用化将是未来医疗器械市场的强劲推动力。便携式医疗器械需要在小的多的设备上实现众多的性能，需要能够更精确地处理更多更复杂的模拟和数字信号。这自然也带来功耗和散热，以及可靠性，设计复杂度等的挑战。这就需要芯片供应商不断致力于技术的创新和进步。在未来医疗器械的发展中，家庭康复医疗设备的“便携式”“家用监护式”会成为核心目标。 

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、中国医疗器械行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及家庭康复医疗设备专业研究单位等公布和提供的大量资料。从家庭康复医疗设备行业的现状、市场竞争格局、行业品牌企业、行业发展预测及投资策略几个方面对家庭康复医疗设备行业进行了详细的叙述，并介绍了家庭康复医疗设备行业里部分企业赢利状况。是家庭康复医疗设备生产企业、家庭康复医疗设备经营企业等企业和单位、计划投资于家庭康复医疗设备的企业和个人等准确了解目前中国家庭康复医疗设备市场发展动态，把握家庭康复医疗设备行业发展趋势，制定市场策略的必备资料。
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第六章 2011年中国家庭康复医疗设备行业发展概况

第一节 2011年中国家庭康复医疗设备行业发展态势分析

随着中国经济不断发展，中国家用医疗器械行业发展迅速。2011年，中国家用医疗器械市场规模达176.6亿元，较2010年同期增长25.3%，2006-2011年均复合增长率高达26.8%。但是另一方面，中国家用医疗器械占医疗器械行业的份额较低，2011年仅为13%，远低于全球25%的水平，有着巨大的增长潜力。预计到2013年，中国家用医疗器械市场规模将达到260亿元。

图表：2011年我国家庭康复医疗设备行业总体规模

单位：亿元

	年份
	规模

	2011
	58.8


数据来源：中研普华数据库

中国家用医疗器械行业中，按摩器具、电子血压计、血糖仪等是主要产品。随着国家医疗保障的投入、消费水平的提高、消费观念的不断转变，预计2013年中国按摩器械、电子血压计、血糖仪市场规模将分别可达45.9亿元、42.0亿元、24.0亿元。

图表：2012-2016年我国家庭康复医疗设备行业总体规模预测

单位：亿元

	年份
	规模

	2012
	72.5

	2013
	87

	2014
	102

	2015
	120.4

	2016
	138


数据来源：中研普华数据库

目前，全球高端家用医疗器械市场基本由美国、德国、日本公司的产品占据着统治地位，而且知名跨国企业纷纷在华投资建立生产基地，抢占市场份额。如欧姆龙占据了中国约70%的电子血压计市场，强生、罗氏、雅培合占着中国约60%的血糖仪市场。经过多年的发展，中国家用医疗器械企业不断进步，目前在中低端市场竞争优势明显，出现一批如鱼跃医疗、九安医疗、蒙发利、三诺生物等具有国际竞争力的企业。

第二节 2011年中国家庭康复医疗设备行业发展特点分析

随着生活水平的提高和医疗器械的发展。越来越多的家庭选择家用医疗器械。经济的发展必然推动家用医疗器械的发展。家用医疗器械的发展空间广阔。

价格要合理  外形要适中

与专用医疗器械一样，家用医疗器械也包括预防、治疗、诊断、监护、缓解、补偿、调节或替代等功能类别，但极少有解剖和研究用途。按照使用形式，家用医疗器械分为无源和有源两类。家用医疗器械一般不侵入人体或植入体内，因此几乎没有属于III类（高风险）的家用医疗器械。目前，市面上公开销售的家用医疗器械主要集中在以下类别：普通诊查器械，如体温计、血压计等；医用超声仪器及有关设备，如超声治疗仪、监护仪等；医用激光仪器设备；医用高频仪器设备；物理治疗及康复设备；中医器械；医用卫生材料和敷料；医用高分子材料及制品。而从营销角度重点关注的，主要是测量仪和治疗仪类产品。这类产品的主要特点是具有针对性测量和治疗作用，存在医疗器械安全风险，需要一定的应用知识和操作技能。

作为家用医疗器械，必须适合家庭或个人购买能力和使用环境，因此在价格上不能太昂贵，外形上不能过于庞大笨重。为了美观轻便，目前，家用医疗器械越来越家电化、便携化、时尚化、礼品化。从了解的情况看，当下心理价位划分一般为：500元以下属于低档，500～2000元属中档，2000～5000元属中高档，5000元以上属高档。通常价格不要超过20000元，最高不要超过50000元，否则就会超出顾客心理预期和承受能力。但是，这种划分并不绝对，各个地区购买力有很大差别。随着经济发展和收入的提高，这种心理价位会逐步上移。

家用医疗器械的主要销售对象是家庭或个人，特别是中老年人群。这一人群虽然庞大，但是真正愿意并且能够购买的仅是少数。家庭其他成员、亲戚朋友、单位同事可能是另一个重要的购买群体。

家用医疗器械主流销售渠道有：社区定点或不定点推销、超市商场店面销售、会议营销、展会销售，以及专卖店、体验店、大卖场、直销、邮购、网络营销等。

目前，国内外知名家用医疗保健器械品牌或产品有：日本的欧姆龙、松下、西铁城、石黑；美国的强生；德国的保灵曼；韩国的喜来健；我国的哈慈五行针、周林频谱仪、祝强降压仪、利德治疗仪、氧立得、紫环颈椎治疗仪、安必信减肥按摩仪等。这些品牌或产品都有一些共同的特点：确切的功效、良好的声誉、可靠的质量、持久的营销努力。任何一个长久品牌打得都是持久战，而家用医疗器械品牌营销更是必须坚持打持久战。

产品好、名气大、销量大≠品牌好

有些企业管理者认为：“产品好就是好品牌。”其实，单纯质量好并非就是产品好。对于企业而言，光有好的产品，只是具备品牌核心价值的一部分。好的医疗器械产品最基本的是要具备确切的功效，同时，要适销对路，能够满足市场需求，符合顾客消费心理。除了产品本身之外，合理的价格、便利的渠道、优质的服务也是一个好品牌所必备的。产品有了含金量，还要通过有力的沟通和传播，才能成为真正的品牌。“锁在深闺人未识”、“酒香也怕巷子深”，在信息过剩的时代，守株待兔是成就不了品牌的。

很多企业迷信搞策划、做广告，希望通过大造声势快速提升产品的知名度，以为这就可以树立品牌。其实，他们理解的品牌只是狭义的“名牌”。这种“名牌”可能获得短暂的知名度，却缺乏认知度、美誉度和忠诚度。

另外，不少家用医疗器械名声不大，但实际销售量却相当不错。有人认为，这就是品牌好。其实，成就销量的原因很多，并非只有品牌营销。而成就品牌的只有一条路，那就是持续不懈地努力。品牌的意义就在于保持产品持久的生命力，在长期运作中降低成本、提高销量。

家用医疗器械品牌的五大“基因”

一个好的家用医疗器械品牌，应该具备这样五个特征：确切的功效、良好的声誉、可靠的质量、便利的服务、合理的成本。

1.可靠的质量：家用医疗器械产品要设计精巧、使用安全、性能稳定、质量可靠、外观精美、操作方便，这样才能最终赢得顾客青睐。过硬的质量是品牌最起码的要求。

2.确切的功效：确切无误的功效是医疗器械的首要价值。证明这种价值的办法，除了过硬的临床试验数据外，就是典型病案。用患者现身说法是最有效的。因此，面对不具备专业知识的顾客，采用体验、参与、演示、活动等直观方式，远比文字、声音宣传效果要好。虽然有的保健理疗器械的作用机理不很明确，临床功效也不甚明显快速，但一定要集中在少数几种主要的病症上，千万不要做成“万能机”。

3.良好的声誉：家用医疗器械的产品声誉对顾客购买行为影响很大。很多顾客就是听从亲友介绍来选购产品的。良好的声誉莫过于其他患者或专业人士的口碑，而广告、软文的效果已经大大降低。

4.便利的服务：家用医疗器械要做到易购、易修、易换等，要为顾客创造一切便利。任何使顾客感到麻烦的环节都应该设法消除。

5.合理的成本：这里指的是顾客为购买和使用不得不承担的成本。除了经济成本，还包括生活质量成本、工作业绩成本，以及心理、精神代价。要让顾客不仅买得值、买得方便，还要买得体面、买得高兴。
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