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	→内容简介

	四川各地的火锅逐渐兴盛起来，火锅的影响力使得四川火锅的流传更加丰富，内容更加充实。四川火锅以川味火锅为主流，各地火锅为支流一起汇合成一条美食之河。火锅逐渐风靡全国名扬海外：在北京，大大小小的火锅店雨后春笋般冒了出来；在上海，川味火锅猛烈冲击上海滩；在南京，川味火锅扎根大小饭店、百姓家；在深圳，“山城火锅”随处可见；在天津、昆明、郑州，济南，武汉，长沙，杭州，贵阳、拉萨、西安……川味火锅已流传全国，香飘四方，远渡重洋落户海外。川味火锅培训山城火锅，川味火锅不仅香飘国内大中城市、边陲小镇，而且作为川菜烹饪文化远渡重洋，在日本和南洋落户。在港台，川味火锅十分走红，川味火锅培训，在国外，如日本、美国、俄罗斯等，川味火锅也有一定影响。足见川味火锅的诱人魅力和影响。目前川味火锅已发展到：日本东京、美国纽约、俄罗斯莫斯科，新加坡，加拿大，澳洲等地，以重庆为核心加速向全国和全球辐射，从创业、就业、创收来看已经形成了一支庞大的支柱产业，有川味火锅世界第一之称。一般说来，川味火锅店要不断进行服务大众的项目推进，包括让利活动，要很好利用资源来融入川味火锅店的日常促销活动当中去，迅速开展不间断的资源性效益来源。川味火锅店要始终服务于周边的环境，便于经营的氛围，因此，社区互动必须要积极参加，主动询问与联系社区，不可以推脱，要争取有效途径为自己造势

民以食为天，川味火锅业秉承了几千年的文化底蕴，川味火锅娱乐企业现代化、国际化稳步开拓，提升了我国川味火锅娱乐业的快速发展和无限潜力。近年来，我国的餐饮业发展非常迅速，据统计，餐饮业的增长率要比其它行业高出近十个百分点。可以说我国正迎来一个餐饮业大发展的时期，市场潜力巨大，前景非常广阔。但从另一个方面来看，餐饮需求又是复杂多变的，其消费口味和消费心理，都可能随着社会环境的变化而变化。餐饮企业必须根据自身条件和环境条件的要求，看清餐饮市场的发展趋势，选择适当的营销方法，才有可能在激烈的市场竞争中获得成功。川味火锅在市场发展壮大中出现了大型品牌企业，获得中国驰名商标和著名商标的火锅企业10家，年营业额超亿元的火锅企业有30余家，先后进入全国餐饮百强企业14家。全国餐饮百强的20强火锅企业中，重庆占到13家。重庆举办的“万人火锅宴”摆放火锅餐桌1000桌以上，绵延1.5公里，30多万市民集聚现场，10多万人就餐，可谓场面宏大、盛况空前，世界罕见。2011年我国火锅市场规模已经接近5000亿元，十二五期间我国火锅行业的增长速度仍保持在16%左右，非常看好市场增长潜力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、中国餐饮行业协会、中国烹饪协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及餐饮行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国川味火锅行业发展宏观环境、川味火锅行业的发展状况、竞争状况，关联产业的发展以及川味火锅行业的发展趋势等重大问题进行了分析，并重点分析了各地区川味火锅市场状况，以及中国川味火锅行业的主要企业运营情况。本报告是川味火锅生产企业、川味火锅制品生产行业、川味火锅行业设备生产企业、科研单位等准确了解目前川味火锅行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第十章 我国川味火锅行业投资价值与投资策略咨询
第二节 川味火锅行业投资价值分析
一、川味火锅行业发展前景分析
火锅的影响力，四川各地的火锅逐渐兴盛起来，使得四川火锅的源流更加丰富，内容更加充实。四川火锅以川味火锅为主流，各地火锅为支流一起汇合成一条美食之河。。
火锅逐渐风靡全国名扬海外。出现了大型品牌企业。获得中国驰名商标和著名商标的火锅企业10家，年营业额超亿元的火锅企业有20余家，先后进入全国餐饮百强企业14家。在全国餐饮百强的20强火锅企业中，重庆占到13家。，重庆举办的“万人火锅宴”摆放火锅餐桌1000桌以上，绵延1.5公里，30多万市民集聚现场，10多万人就餐，可谓场面宏大、盛况空前，世界罕见。
在北京，大大小小的火锅店雨后春笋般冒了出来；在上海，川味火锅猛烈冲击上海滩；在南京，川味火锅扎根大小饭店、百姓家；在深圳，“山城火锅”随处可见；在天津、昆明、郑州，济南，武汉，长沙，杭州，贵阳、拉萨、西安……川味火锅已流传全国，香飘四方，远渡重洋落户海外。山城火锅，川味火锅不仅香飘国内大中城市、边陲小镇，而且作为川菜烹饪文化远渡重洋，在日本和南洋落户。在港台，川味火锅十分走红，在国外，如日本、美国、俄罗斯等，川味火锅也有一定影响。我国专门派川味火锅特级厨师到日本去献艺，日本朋友十分的推崇，并且赞不绝口，认为毛肚火锅是“中国美食第一”，并称为“毛肚火锅先生”。足见川味火锅的诱人魅力和影响。目前川味火锅已发展到：日本东京、美国纽约、俄罗斯莫斯科，新加坡，加拿大，澳洲等地，以重庆为核心加速向全国和全球辐射，从创业、就业、创收来看已经形成了一支庞大的支柱产业，有川味火锅世界第一之称。
川味火锅一直以来就以注重对食材的细节处理和变通见长，对特殊原料特殊的码味、川味火锅一直以来就以注重对食材的细节处理和变通见长，对特殊原料特殊的码味、 浸氽、腌制，包括别具一格的刀工处理，都使川味火锅在味道上更醇厚多变， 浸氽、腌制，包括别具一格的刀工处理，都使川味火锅在味道上更醇厚多变，在口感上 更鲜香诱人。 更鲜香诱人。

图表：川味火锅品牌认知情况
[image: image1.png]
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川味火锅在多年的经营中融入了各地烹饪的精华，在口味上，在菜品上， 川味火锅在多年的经营中融入了各地烹饪的精华，在口味上，在菜品上，完全做到了 多样化，丰富化。在口味上改变传统火锅口感的单一性，发展出鸳鸯火锅，粥底火锅， 多样化，丰富化。在口味上改变传统火锅口感的单一性，发展出鸳鸯火锅，粥底火锅， 药膳火锅，海鲜火锅等等，在菜品上更是丰富，天上飞的、地上长（ 药膳火锅，海鲜火锅等等，在菜品上更是丰富，天上飞的、地上长（跑）的、水中游（爬） 水中游（ 的，无所不包。按原料的性质可分为海鲜、河鲜、家禽、家畜、蔬果等，凡是能用来制 无所不包。按原料的性质可分为海鲜、河鲜、家禽、家畜、蔬果等， 作菜肴的原料几乎都能作火锅主料。再加上各式各样的调味沾碟， 作菜肴的原料几乎都能作火锅主料。再加上各式各样的调味沾碟，更是满足了人们不同 各样的调味沾碟 的口味需求。 的口味需求。 川味火锅，凭借天府之国得天独后的丰富农产品资源条件， 川味火锅，凭借天府之国得天独后的丰富农产品资源条件，以即融合了各地的不同的 饮食习惯，形成了味道上可变可换，多种品味轻松调整的特点， 饮食习惯，形成了味道上可变可换，多种品味轻松调整的特点，更是使川味火锅适合于 大江南北。在展现川味火锅特色的同时亦符合于地方口味要求！ 大江南北。在展现川味火锅特色的同时亦符合于地方口味要求！
川味火锅店的成功经营之道
一般说来，川味火锅店要不断进行服务大众的项目推进，包括让利活动，要很好利用资源来融入川味火锅店的日常促销活动当中去，迅速开展不间断的资源性效益来源。川味火锅店要始终服务于周边的环境，便于经营的氛围，因此，社区互动必须要积极参加，主动询问与联系社区，不可以推脱，要争取有效途径为自己造势。
一家川味火锅店的口味上去了，还要做好服务，完美的服务也很重要，店内服务员必须注重服务技巧，提高服务质量，让顾客慕名而来、满意而归。保持店铺良好的内、外在形象。开业之前花费巨大心思与资金装修好的店铺形象，开张之后更要定期维护，时时更新、做好装修。只有这样，你的店铺才能具备长期的店铺形象和吸引力。保证所售品种的竞争力与口味吸引。
另外，在川味火锅店经营当中，服务员管理相当重要。服务员的素质及服务水平对一家店的生意影响很大，尤其是在创业初期，只有服务员能安心留下，才能具备工作的主动性，才能发挥工作的积极性，也才能更好地服务于广大消费者。服务水平提高了，对留住回头客有非常大的帮助。
现在的川味火锅店投资市场前景看好，川味火锅店店的经营方法非常重要。掌握了正确的经营方法，经营就会顺利很多，成功也容易很多。
二、投资机会分析
民以食为天，餐饮市场具有良好的商机。从目前的情况来看，中国餐饮企业受到资本市场火热关注已成为不争的事实。中国烹饪协会最新公布的《中国餐饮连锁企业发展战略趋势 调查》显示，目前处于资本运作阶段的餐饮连锁企业中，6％的餐饮连锁企业已引入资金或准备上市，有72％的企业已与多家投行洽谈，风险投资与餐饮企业都处于“恋爱”饥渴期。
“餐饮业市场庞大、增长率高、行业利润相对稳定、连锁化运作扩张迅速都成为业内吸 引风险投资目光的重要因素。”业内专家表示，发达国家经济不景气的大背景更加凸显中国 餐饮业良好的抗风险性，餐饮业很自然地成为私募股权、风险投资的青睐对象。在未来1～3 内，VC/PE投资国内餐饮企业的空间和趋势有几大特点：
火锅餐饮连锁企业：仍然存在投资机会。在火锅餐饮这个细分市场，国内目前已经有一家在香港上市，有至少3家获得风险投资，但仍然是有投资空间的。因为证券市场的接纳 标准和VC/PE机构的投资标准并不一致，VC/PE机构更愿意挑选行业的第一阵营企业进行投资 ，而证券市场会接纳那些符合相关标准和成长性的企业（比如国内空调业已经有多家上市公 司，但志高空调同样可以上市）。关键看能否找到像小肥羊一样把火锅当做事业来做的餐饮 企业以及胸有大志的企业家。
图表：2005-2011上半年餐饮行业投资情况
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数据来源：国家商务部
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