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	→内容简介

	统计表明，我国16岁以下的儿童约4亿，全国年儿童用品消费约6000亿元。预计在今后几年，随着我国每年新生儿出生数量的增加和社会经济发展步伐加快，将进一步推动儿童用品市场发展。2010年新生儿出生进入高峰期，中国将形成一个庞大的儿童消费市场。儿童用品行业的战国时代已拉开了大幕。虽然我国儿童用品产业企业数急速增长，然而销售60%集中在批发市场，以没有品牌的中低档产品为主。在4万多家儿童用品企业中拥有自主品牌的不过几百个。儿童用品市场一直没有深度开发，每年蕴藏着几千亿元的巨大需求。随着我国儿童用品市场进入品牌消费阶段，目前的市场现状已无法满足巨大的消费需求。

目前中国儿童消费已占到家庭总支出的30%左右。全国0-12岁的孩子每月消费总额超过35亿元。在社会市场十大暴利行业中,儿童用品行业是重要的一项。其中童装,玩具,食品又占据着较高的比例。儿童用品涵盖了0-14岁年龄段人群的全部用品。目前,中国儿童用品消费均呈现两位数以上的增长,儿童用品市场成为经济发展中的一个新增长点,随着家庭收入的进一步提高以及城市居民逐步达到小康生活水平,中国儿童用品市场的消费需求已由过去的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时尚型,部分经济发达的城市,消费者对儿童用品需求趋向潮流化,品牌化。从长远来看,儿童用品市场的发展前景会很好。

中国的儿童日化用品市场无疑是巨大的，一方面年轻的父母们更注重对孩子的健康护理，并舍得投资；另一方面，我们国内正面临生育高峰，基数巨大的儿童群体，也使得这一市场自然也就相当庞大，然而市场虽然大，但并不“高”，即品牌没有高价位，没有高端品牌。目前中国的儿童日化用品市场还不够成熟和完善，但具有很大的发展潜力。儿童日化用品市场的目标群体是多样的，既有婴儿，也有儿童，还有少年，而就目前儿童日化用品市场现有的产品来看，还远远满足不了这一复杂目标群体的需要。同时，作为某一特定消费群体的儿童日化用品，往往都是由家长选购，而家长在选购期间会比较慎重。首先便是选择一个令自己放心的品牌。其次，消费者有品牌情结，习惯某一品牌后，通常都会持续为小孩购买这个品牌的产品。家长更希望通过多种渠道都能购买到自己喜欢的产品。因此，改变单一的营销渠道，对于儿童日化厂商家来说又是一番较量。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中华全国妇女儿童用品协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及儿童日用品专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国儿童日用品的行业现状、市场各类经营指标的情况、关联产业的发展状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对儿童日用品市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据儿童日用品行业的发展轨迹对儿童日用品未来的发展趋势作了审慎的判断，为儿童日用品产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明儿童日用品行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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一、2012-2015年中国儿童日用品市场投资机会分析
从广阔发展前景来看，投资婴童产业应该说是提供了一个非常好的机遇，那么未来的投资机会将主要来自于以下几个方面。
一是市场增长推动了行业内优秀企业的快速崛起，国内婴童产业的发展也正在由起步期进入一个快速发展期，随着市场的规范化和产业整合步伐加速，由规模效应和品牌竞争力的技术壁垒正在不断提高，行业内优秀企业将会以更快的速度来发展，对于资金的需求加大，从而吸引更多的外部资本投入，国内的许多企业我们在接触的过程中发现，很多公司还是目前停留在制造的一个思路当中，这个可能和我们中国制造业和消费品制造业，主要是以出口型为主有关，那么对于企业自身的品牌和渠道并不是很多投入和关注，那么对于从我们投资者角度去看，无论是国内优秀的一些婴童企业也好，还是国际优秀的婴童企业也好，最重要是两个方面，一个方面是品牌，那么第二个方面是渠道，大家刚才也在谈论质量，一个企业的质量，一个产品的质量和品质，是一个基础，那么如果你连自己的产品品质和质量都控制不好的话，更谈不上企业的未来和一个发展，所以质量为基础，那么作为消费型企业来说，可能更重要的是品牌和渠道，那么在品牌方面的投入和渠道方面的投入应该说是巨大的，而且这个方面的投入，包括我们现在许多优秀的企业来说，也应该说还做得远远不够，这个像品牌上的投入，应该说我们认为是一个持续的过程，不是说我们在广告公关方面、活动方面连续做两年，这个应该说是一个不能少的投入，我们按照销售额的比例去进行一个持续的投入，这样未来五年十年，甚至三十年之后再来看我们的品牌价值，包括前期投入价值，才能够陆续体现出来，同时在渠道方面的建设也是一个比较大量的资本投入。因为需要我们现在的模式是以经销商模式为主的，但是我们也看到很多企业真正要想精耕细作这个消费市场，许多是在自建消费通路和渠道，特别是比较大型的快消品企业在尝试自建渠道，还有自建销售渠道的连锁，比如说连锁网络、连锁店面，这些投入也都是要持续，而且是一个规模比较巨大的投资，所以我们相信市场的增长会推动我们带来很多投资机会。
第二个方面是婴童大产业链的一个特性，为行业内优秀企业提供了沿产业链扩张的发展路径和成长空间，从而带来比较多的投资机会。婴童产业应该说作为涵盖婴童食品、用品、玩具、服装及早教、母婴服务，很多子行业比较大的产业，跟文教、动漫等其他行业有机融合的过程，比较典型的是迪斯尼，一个芭比娃娃，每年可以产生几十亿美元的机会。所以在婴童产业的整个产业链设计上，经常把卡通动漫作为上游环节加以考虑，优势企业为实现产业龙头和资源整合，往往需要强大的资本支持，从而在客观上带来投资需求和投资机会，因为我们看到许多婴童产品，比如像迪斯尼这样一些公司，前期的投入在短期之内是没办法收回成本的，包括日本一些许多公司都是类似这样一些情况，但是由于这个行业特质，如果你想做一个好的品牌，想拥有一个好的吸引大家眼球的卡通形象、产品形象的话，在前期文化的投入是必须的，这样也决定了你需要资本支持。
第三个是引进战略投资者，增强资本实力，改善治理结构所带来的投资机会，婴童产业绝大多数企业是民营企业，在经历快速的发展初期，达到一定经营规模之后，都面临着如何竞争，提升产品实力，这样对有实力、有品牌、有资源的竞争者能够改善企业治理、提升资金实力，这对很多成功的公司都是有很好的治理结构，现在中国很多企业也面临家族企业如何向公众公司转变的问题，如何由一个人说了算到多人组成的队伍这样转变的问题。因为一个伟大的公司我们相信永远还是会有一个伟大的董事会，能够永远会有一个伟大的咨询团队在后面形成支持，同时也会对你形成一些制约，这样真正成长为一个世界级公司。同时战略投资者会拥有丰富的外部资源，在不同程度上帮助企业进行品牌宣传、市场扩张、人才引进、融资并购，为企业带来资金之外的增值效应。作为投资婴童产业，我们也看到除了机遇之外，也会面临一些风险和挑战，首先应该说整个行业面临着外资企业强有力挑战，在座也有不少国际友人，这些国际公司和我们内资企业应该说在品牌定位、经营规模、产品研发、服务创新等方面还是有比较大的差距，这些外资品牌在我们调研过程中也发现他们在国内中高端市场占据绝对的优势地位，中国目前还缺乏真正有国际影响力的企业，在不少领域中国企业仍然处于整个产业链的低附加值环节，在进行一些OEM简单劳动。
中国的儿童日化用品市场无疑是巨大的，一方面年轻的父母们更注重对孩子的健康护理，并舍得投资；另一方面，我们国内正面临生育高峰，基数巨大的儿童群体，也使得这一市场自然也就相当庞大，然而市场大归大，但并不“高”，即品牌没有高价位，没有高端品牌。当前儿童日化用品的霸主非美国强生公司莫属，其开发的产品线几乎涵盖了所有婴幼儿洗护用品，单品的价位从几元到二十几元，几乎没有超过三十元。国内的品牌上海家化的六神，天津的郁美净，福建双飞的青蛙王子，广州大方永嘉的大眼睛，其单品的零售价均在三十元以下，比起普通的女性化妆品牌动辄上百元，甚至上千元来说，实在是太低了，这么多年来一直没有长高。
其实儿童日化用品与女性化妆品在近代的发展起步应该是同期的，从最早的防冻防裂的甘油起，经历了从简单到相对成熟的一个过程，所不同的是，随着近年来人们生活水平的提高，追求时尚与美的意识不断增强，成年女性的消费一路攀高，从买几毛钱的雪花膏，到消费动辄上千元的国际名牌，化妆品的消费几乎增长了上万倍，反观儿童日化用品市场单品的价格也有了很大的提高，但远没有跟上成人的消费得增高，同比其他的儿童衣食消费虽然也与大人存在着明显差距，但没有象化妆品消费一样，差距会如此之大。
而儿童本身由于自身年龄的原因，还不能有意识的去选择化妆品来护理皮肤，现实环境也不允许他们自身购买化妆品，有意识的家长才会帮他们选择护肤用品，问题的关键就在这里，消费者是儿童，选择权却在家长，而家长也了解儿童的生理特点，也不太会在化妆品方面给与特别的关注，认为发展儿童的智力和健康才是最为重要的，化妆品虽然也有保健的功效，一般却仅限于外表，所以家长会在自己孩子的智力开发和营养保健上投资较大，而化妆品方面则占的较少，更不会刻意的去追求名牌和高档，从而使儿童的化妆品市场不会产生高档品牌。
从总体上来讲，目前中国的儿童日化用品市场还不够成熟和完善，但具有很大的发展潜力。儿童日化用品市场的目标群体是多样的，既有婴儿，也有儿童，还有少年，而就目前儿童日化用品市场现有的产品来看，还远远满足不了这一复杂目标群体的需要。因此，把儿童日化市场比作一盘散棋，您将如何去赢取胜局，这关键取决于您所要处理的每一步棋。
同时，作为某一特定消费群体的儿童日化用品，往往都是由家长选购，而家长在选购期间会比较慎重。首先便是选择一个令自己放心的品牌。其次，消费者有品牌情结，用惯某一品牌后，通常都会持续为小孩购买这个品牌的产品。同一品牌，家长更希望通过多种渠道都能购买到自己喜欢的产品。因此，改变单一的营销渠道，对于儿童日化厂商家来说不惜又是一番较量。

二、中国儿童日用品行业发展现状分析

统计表明，我国16岁以下的儿童约4亿，全国年儿童用品消费约6000亿元。预计在今后几年，随着我国每年新生儿出生数量的增加和社会经济发展步伐加快，将进一步推动儿童用品市场发展。2010年新生儿出生数进入高峰期，中国形成一个庞大的儿童消费市场。儿童用品行业的战国时代已拉开了大幕。
虽然我国儿童用品产业企业数急速增长，然而销售60%集中在批发市场，以没有品牌的中低档产品为主。在4万多家儿童用品企业中拥有自主品牌的不过几百个。儿童用品市场一直没有深度开发，每年蕴藏着几千亿元的巨大需求。随着我国儿童用品市场进入品牌消费阶段，目前的市场现状已无法满足巨大的消费需求。

图表：2011年儿童日用品行业市场供给

	时间
	市场供给（亿元）

	2011年
	1302


数据来源：中研普华数据库

更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com           TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588

[image: image1.emf]