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	→内容简介

	按原统计口径，2010年全国食品工业规模以上企业达到41867家，比2005年增加17828家，增长74.2%，年均增长11.7%。2010年全国食品工业从业人员654万人，比2005年增加190万人，增长40.9%，年均增长7.1%。食品工业已成为解决就业改善民生的一支重要力量。2010年全国食品工业完成固定资产投资7141.5亿元，比2005年增长279.54%，年均增长30.6%。2010年全国食品工业总资产3.95万亿元，比2005年增长150.0%，年均增长20.2%。

 “十一五”期间，在中央一系列区域发展政策指导下，食品工业区域经济逐渐趋向均衡协调发展。东部地区继续保持了领先和优势的地位，2010年东部地区实现了现价食品工业总产值3.26万亿元，比2005年的1.19万亿元增长173.9%；东部地区的山东省2010年食品工业总产值 1.15万亿元，一直以来稳居各地区首位。中部地区借助农业资源优势，努力将其转化为产业优势，有望实现崛起；2010年中部地区实现食品工业总产值1.85万亿元，比2005年的0.47万亿元增长293.6%；河南、湖北、湖南三省食品工业总产值比上年分别增长28.8%、43.2%、31.6%，其中河南2010年实现食品工业总产值5020.66亿元，自2007年起连续4年居各地区第二位。西部地区借助政策优势加速发展步伐，2010年西部地区实现食品工业总产值1.20万亿元，比2005年的0.38万亿元增长215.8%。四川省2010年完成食品工业总产值3970.73亿元，跃居各地区的第三位。从增长速度上看，“十一五”期间，中部最快，西部次之。如果以西部食品工业总产值为1，2005年，则东、中、西的比例为3.13：1.24：1；2010年时变化为2.70：1.53：1。2005年，食品工业总产值排在靠前的10个省份中，东、中、西分别为7：1：2；2010年时，这一比例变化为6：3：1。
2010年全国规模以上粮食加工企业有6475家，实现现价工业总产值6335.09亿元，比2005年增长368.4%，年均增长36.2%。2010年全国规模以上粮食加工企业生产大米8244.4万吨，比2005年增长366.8%，年均增长36.2%；生产小麦粉10118.5万吨，比2005年增长153.4%，年均增长20.4%。

2010年全国葡萄酒制造业完成工业总产值309.5亿元，比2005年增长206.2%，年均增长25.1%；葡萄酒产量108.9万千升，比2005年增长150.6%，年均增长20.6%。2010年全国黄酒制造业实现工业总产值116.8亿元，比2005年增长116.2%，年均增长21.6%；啤酒制造业稳定发展，啤酒产量五年年均增长7.9%,产值年均增长11.7%。2010年啤酒产量4483万千升，同比增长6.3%，比2005年3185万千升增长了40.7%，主要品牌雪花、青岛、英博、燕京产量2596万千升，其中：雪花933万千升、青岛640万千升、英博518万千升、燕京503万千升，占全国产量的57.9%。白酒制造业积极开展科技创新、节粮降耗，行业取得长足发展，白酒制造业产值五年平均增长29.4%，产量年均增长达到20.6%，成为拉动地方经济建设和发展的重要产业。
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