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	→内容简介

	2010年是“十一五”计划的最后一年，也是中国第十二个五年计划的规划年。在这一年中，从中央到地方，从政府到企业，如何在总结上一个五年的经验教训的基础上，谋划好下一个五年计划的发展，需要有全球视野，集多方智慧，站在历史的新高度把握趋势、洞悉未来。

 “十二五”既第十二个五年规划，“十二五”规划的全称是：中华人民共和国国民经济和社会发展第十二个五年规划纲要。“十二五”规划的起止时间2011-2015年。规划编制工作大体包括前期调研、编制起草、论证衔接、审批发布四个阶段。在制定程序上，各部委省市区在2009年下半年初步完成本领域、本地区的规划统一汇总到国务院，编制全国的“十二五”规划，将在2010年10月的中共十七届五中全会上讨论建议稿，而后提交2011年3月份的全国两会上审议通过付诸实施。目前，各部委省市区的“十二五”前期课题调研均已启动。

特别需要注意的是，“十二五”同以往任何一次战略规划所面临的内外背景大不相同，尤其是人口发展红利丧失、能源环境承载力严重不足、产业空壳化等内在压力，同后危机时代中国作为新兴主导力量参与国际规则制定的外在机遇交互作用，国际政治经济格局的重新洗牌，新技术、新产业的不断涌现，使得“十二五”中国的发展面临着改革开放以来变数最多、国内外形势也最为复杂的阶段。

截至2010年9月10日，全国出版社共申报“十二五”规划项目5041种，其中图书4264种、音像547种、电子出版物230种。申报图书项目的出版社有505家，占图书出版社总量的87%；申报音像项目的出版社有156家，占音像出版社总量的41%；申报电子出版物项目的出版社有98家，占电子出版社总量的38%。31个省(区、市)均申报了项目，这表明国家“十二五”规划的编制具有一定的广泛性和代表性。经过初审和筛选，此次提交专家评审和论证的项目共3916种，其中图书3194种、音像500种、电子222种，涉及马列主义、哲学、政治、法律等41个类别。

 “十二五”出版物规划将由社会科学与人文科学、自然科学与工程技术、子规划3大部分组成。子规划包括马克思主义理论研究和中国特色社会主义理论出版规划、重大出版工程规划、未成年人出版物出版规划、少数民族出版规划、古籍出版规划、“走出去”出版规划。项目形式包括图书、音像制品和电子出版物、数据库等。规划总体规模为2000种左右，每年适度调整。其中，图书规模在1700种左右，音像制品规模200种左右、电子出版物规模100种左右。

那么，“十二五”期间我国出版行业如何透视现状、锚定未来、战略前瞻、科学规划，寻求技术突破、产业创新、经济发展，为引领下一轮发展打下坚实的基础呢？

本报告主要依据国家统计局、国务院发展研究中心、国家发改委、国家商务部、中国海关总署、行业相关协会、国内外相关刊物的基础信息以及出版行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前经济整体发展形势，对新形势下中国出版行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、竞争格局、重点企业等进行了分析及预测，并对“十二五”期间出版行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了出版行业今后的发展与投资策略，为出版行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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六、2010培生集团拟15亿英镑出售互动数据公司61%的股份

第四节 北方联合出版传媒（集团）股份有限公司

一、公司简介

二、2008年出版传媒经营状况分析

三、2009年出版传媒经营状况分析

四、北方联合出版传媒加快打造大型出版集团步伐

五、北方联合出版传媒集团获30亿开发性金融合作资金支持

六、2010年北方联合出版传媒进军动漫产业

第五节 时代出版传媒股份有限公司

一、公司简介

二、2008年时代出版经营状况分析

三、2009年时代出版经营状况分析

四、时代出版传媒成立出版业首家博士后工作站

五、2010年时代出版继续扩张 重组中国文联两大出版社

第四部分 行业发展环境分析

第十章 “十二五”期间出版行业发展环境分析

第一节 国际宏观经济环境分析

一、国际宏观经济运行情况分析

二、国际宏观经济未来发展预测

第二节 中国宏观经济环境分析

一、中国宏观经济运行情况分析

二、中国宏观经济未来发展预测

第三节 政治环境分析

一、宏观政策环境分析

二、行业内主要政策及影响分析

第四节 社会环境对出版行业影响分析

第十一章 “十二五”期间出版业政策法规环境分析

第一节 政策法规解读

一、《期刊出版管理规定》解读

二、《新闻出版业会计核算办法》的特点及适用范围

三、《音像制品出版管理规定》体现的四大特点
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四、《出版管理条例》

五、《出版物市场管理规定》

六、《互联网著作权行政保护办法》

七、《新闻出版统计管理办法》

八、《音像制品出版管理规定》

九、《音像制品出版工作流程》

第五部分 行业发展趋势与战略探讨
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五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第三节 “十二五”期间出版行业发展预测

一、产业政策趋向

二、技术革新趋势

三、未来市场走势

四、出版价格问题及趋势预测

五、国际环境对国内出版行业的影响

第四节 “十二五”期间我国出版生产能力与产量预测

一、对出版生产能力的预测

二、我国未来出版产量预测

第五节 “十二五”期间我国出版需求与消费预测

一、出版消费需求综述

二、出版消费需求分析预测

第十三章 “十二五”期间出版行业发展战略探讨

第一节 “十二五”期间出版行业发展战略
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第三节 “十二五”期间国外先进经验对我国的借鉴

第四节 “十二五”期间企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、国际化策略

第六部分 行业投资风险评估及策略探讨

第十四章 “十二五”期间出版行业风险评估

第一节 宏观经济波动风险及防范措施

一、宏观经济环境

二、宏观调控政策

三、汇率变化风险

第二节 政策风险
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第三节 上下游风险分析及提示

一、上游行业风险分析与提示

二、下游行业风险分析与提示

三、其它关联行业风险分析与提示

第四节 行业市场风险分析及提示

一、市场竞争风险分析与提示

二、市场供需风险分析与提示

三、市场价格风险分析与提示

第五节 经营风险

一、投标报价风险

二、垫资风险

三、合同管理风险

四、债权债务风险

五、兼并重组风险

第六节 其他风险

一、技术风险

二、成本风险

三、法律风险

四、境外业务风险

五、区域风险

六、自然风险

第十五章 “十二五”期间出版行业投资策略探讨

第一节 “十二五”期间出版行业投资环境

一、政策环境

二、技术环境

三、市场环境

第二节 “十二五”期间出版行业投资状况分析

一、投资效益分析

二、投资趋势预测

第三节 “十二五”期间出版行业投资方向及建议

一、产业发展的空白点分析

二、投资回报率比较高的投资方向

三、新进入者应注意的障碍因素
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四、法律体系

五、其他
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