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	→内容简介

	随着现代人居住环境的改善、健康观念的深入，家庭装修过程中对卫生间越来越重视，如今的卫生间已不再是一个单纯的沐浴场所，而是彻底放松身心、彰显个性自由的私人空间。随着科技的不断深入，卫浴产品也开始朝着人性化、智能化方向发展，智能坐便器就是代表之一。TOTO卫洗丽、维卫、科勒、法恩莎、东鹏等众多卫浴品牌都相继推出了智能坐便器或坐便器盖，主流价格在2000到7000元之间，或多或少具备“坐圈加热”、“温水清洗”、“暖风烘干”、“智能遥控”、“自动除臭”、“自动冲水”等功能。高科技产品，总是能为舒适生活注入新元素，智能坐便器人性化的设计让使用者感受到了科技为生活提供方便的好处。智能坐便器进入中国已有一段时间，其形成规模、风潮，渐受瞩目也不过最近几年的事情，智能坐便器的发展仍然处于慢热期。新的产品进入市场都会有一段适应期，从陌生到熟悉，再到被接受。智能坐便器的功能繁多，本身就属于革命性、换代产品，让消费者抛弃掉以往的如厕习惯是需要一个过程的，是一种观念的改变。

智能家居已经成为一种趋势，智能坐便器作为科技、方便、卫生的产品出现在家居市场中，改变了如厕传统习惯，其受到热捧是必然的。智能坐便器产品，虽然目前仅占10%左右的市场份额，但是作为个性化卫浴产品，市场潜力不可预估。市场上智能坐便器的各式品牌参差不齐，功能上的不断创新，智能上的不断升级，名目花样繁多，让人眼花缭乱。消费者在选择智能坐便器的时候，往往会更加青睐于功能多的产品，功能越多，消费者就觉得值。80、90后的年轻人虽然青睐于智能坐便器的个性时尚，但是较高的价位往往制约了这部分人群的购买。中年人有一定的经济基础，更加看重个人卫生保健问题，自然而然对智能坐便器的购买力更强。从市场上看，很多女性消费者看好智能卫浴产品，智能卫浴有很多优点，尤其是针对女性专用的功能感觉非常的贴心，使得智能坐便器特别抢人眼球，将会成为家庭卫浴装修首选。随着智能卫浴功能的日臻完善，人们对它的“青睐度”也会越来越大，其市场前景被看好，而且随着它的普及，价格将会下调、售后服务将更加完善，未来几年，普及率会有所提升。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国建筑卫生陶瓷协会、中国轻工业联合会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国智能坐便器行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区智能坐便器市场的发展状况、智能坐便器消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国智能坐便器市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还对智能坐便器未来发展趋势进行了研判，是智能坐便器生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前智能坐便器行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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