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	→内容简介

	电梯产品作为机电一体化的特种设备，是机械装置、电力驱动和计算机控制的集中体现。节能技术、控制技术、安全技术以及新技术材料在电梯上的应用带动整个行业的技术进步。国际上电梯技术水平较高的国家主要是德国、美国、日本、瑞士等，这些国家的电梯品牌在设计、制造及技术性能等方面均居于世界领先地位，电梯的原创技术基本为这些厂家开发。目前我国电梯在技术水平上与世界先进水平相差不多，差距主要集中在高端市场高速电梯产品、节能环保型电梯技术、既有建筑传统电梯节能改造技术、电梯智能化信息化控制技术等方面，技术差距一般在5—10年。过去的2010年，对于我国电梯行业来说是不平凡的一年。2010中国国际电梯展的成功举办，为电梯企业搭建了自我表现的舞台，低碳、安全、智能等新概念与新技术精彩纷呈，为电梯行业发展注入了新的活力。2010上海世博会的召开，让电梯这种垂直载人交通工具的作用和价值发挥得淋漓尽致， 184个日日夜夜共输送游客超过7000万人，一批优秀电梯企业为上海世博会的成功召开献上了一份大礼。政府采购电梯专题研讨会的召开，为电梯企业以及政府采购官员提供了更好的交流平台，并促进政府采购电梯工作全面健康发展。康力电梯成功上市以及中国本土电梯品牌5强诞生，标志着一批优秀民族电梯品牌已经崛起并具备了与外资品牌相抗衡的能力，外资品牌的垄断地位将逐渐被打破。2010年已经步入历史，崭新的2011年走来。这是我国实施“十二五”规划的开局之年，全国将以加快转变经济发展方式为主线，推进经济结构的调整。各行各业都在应声而动。中国电梯行业正处在始于2001年的高速增长期，然而伴随着房地产市场的日趋饱和，这种井喷式的增长必将放缓。于是以产量为乘数的企业利润就会产生潜在危机，行业面临着产业结构的调整，企业面临着经营方式的转型。

未来，整机企业、配套企业、维保企业是怎样的产业布局？国外品牌、民族品牌分别在国际市场、国内市场进行怎样的定位？西部地区的企业相比东部发达地区的企业应采取怎样的经营策略？大型企业、中小型企业未来的发展方向是什么？上市企业实行怎样的扩张战略？电梯企业的资本运作是怎样的趋势？各类电梯产品的研发方向是什么？“中国制造”如何过渡到“中国创造”……这些都值得电梯业界去深思。无论行业结构怎样调整，企业经营怎样转型，企业最重要的法宝还是创新。只有创新才能练就内功，只有创新才能不断突破，只有创新才能塑造品牌。当今，整个电梯行业似乎天下太平，其实暗涌处处。老牌企业正在求新求变，新兴企业也在别出心裁，客户随时都会倒戈，不求创新未来就一定没有机会。我们相信，中国电梯行业一定会在新的一年里励精图治、奋发工作，彼此激励、相互提升，让中国电梯行业生机永续盎然。让我们一起经历这一成长的岁月，共同拥有这一转型的记忆。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国家商务部、国家工业和信息化部、国家质量监督检验检疫总局、中国电梯行业协会、中国行业研究网、国内各大行业数据服务机构、全国及海外上百种相关报刊杂志的基础信息以及电梯专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国电梯行业的市场、行业结构、产品、进出口等情况作了详尽地分析，并分析了我国电梯行业市场竞争状况、行业重点企业等，对今后我国电梯行业的发展做出预测。同时，本报告也针对电梯行业的特点，从各个角度全面详实地进行了研究或调研，它既是一份高质量的、专门针对我国电梯行业的研究报告，也是电梯生产企业、相关配套企业、经销商、银行信贷部门以及战略投资者不可多得的参考资料。
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