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	由于环保意识的加强和木材短缺等因素，许多国家如美国、日本、英国、澳大利亚等，正踊跃地鞭策中低层轻钢结构住宅的应用与成长。多年来，我国住宅建设主要是粗放型生产，住宅建造以现场手工湿作业生产方式为主，不仅生产效率低、建设周期长，而且能耗高、环境压力大，更主要的是：住宅的质量和性能难以保证，寿命周期难以实现。目前，这种粗放型、低水平的住宅建造方式，仍然是我国住宅建设的主要模式。具体表现为：住宅技术的发展仍以单项技术推广应用为主，技术缺乏有效的集成和整合，尚未形成完整系列的建筑体系。尤其是比较通用的钢结构住宅、预制混凝土装配式住宅、混凝土砌块等新型建筑体系缺乏相应的配套技术、相关规范及标准，推行起来难度较大，难以形成规模效益，大量的科技和劳动力投入无法有效优化，从而束缚了行业的技术创新和产业升级。住宅产业是我国国民经济的重要支柱产业，而且住宅的生产和消费对各行各业的带动效应巨大。因此，要保持住宅产业持续健康发展，必须以科技为先导，提高科技进步对住宅产业的贡献率。走出一条新型工业化住宅发展道路，是我国住宅产业的发展目标。为此，住房和城乡建设部制定了《国家住宅产业化基地试行办法》，以提高我国住宅产业的标准化、工业化水平，促进住宅生产与建设方式的根本性转变。

由于钢结构住宅可以很便利地采用工厂化、规模化、标准化、精确化、流水化制作，又可以实现装配式安装，科技化程度高，有利于系统化、体系化生产，符合我国住宅产业化要求，因此，我国政府正在大力推动多、高层钢结构住宅体系的广泛应用与发展，以促使住宅产业生产方式的变革，为加快实现住宅产业化提供政策保证。发达国家已从工业化的专用体系走向大规模的通用体系，即发展以标准化、系列化、通用化建筑构配件、建筑部品为中心，以专业化、社会化生产和商品化供应为基本方向的住宅产业现代化模式，其依托就是钢结构住宅。可见，坚定不移地走以钢结构住宅体系为依托的现代化住宅产业化发展模式，提高住宅产业标准化、工业化、现代化水平，是我国住宅产业化发展的必由之路。住宅产业现代化的根本性标志就是住宅建筑工业化的程度和水平。多年来，国内有许多钢结构企业很早就开始了住宅产业化的探索与尝试，通过多年研究，已形成了较为完整的钢结构住宅体系。长期看建筑钢结构优点突出，比之美日等发达国家，我国在建筑结构中的使用比例仍有6倍提升空间。保守估计，未来5年钢结构产量复合增速15%以上。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国钢铁工业协会、中国行业研究网以及国内外行业杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国轻钢结构市场进行了分析研究。报告对我国轻钢结构行业的需求、生产、市场竞争格局、行业结构情况作了详细的分析，报告还重点研究了我国轻钢结构主要产品的发展状况，以及轻钢结构市场发展趋势和竞争格局。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为轻钢结构生产与贸易企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于产业研究规律、产业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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