[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2011年中国信息传媒行业市场投资策略及预测深度研究报告
	【出版日期】 2010年12月
	【报告页码】 350页
	【图表数量】 150个

	【印刷版价】 5500元
	【电子版价】 5800元
	【两版合价】 6000元

	【英文版价】 20000元
	【英文电子】 21000元
	【英文两版】 22000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	→内容简介

	传媒产业收入占GDP的比重从2005年至2006年呈现上升趋势，2006年以后呈现出下降趋势，2009年略有上升。传媒产业包含的内容涉及到经济、文化、科技方方面面，随着我国工业化进程的进一步加深，以及国民财富增加，居民文化消费的日益增长，传媒产业尤其是以信息技术为主的新媒体面临日益上升的趋势。因此，长期来看，传媒产业在国民经济中的地位将呈现出上升的趋势。

《2011年中国信息传媒行业投资分析及市场预测深度研究报告》在充分的市场调研和专家座谈的基础上，通过分析过去五年内信息传媒行业的发展历程和变化特征，深刻剖析了信息传媒行业的运行规律及发展现状，并根据市场需求的变化、项目的实施进度以及产业政策规划等方面对未来五年内信息传媒市场的走向做出尽可能合理而准确的预测。本报告所采用的数据主要来自于国家统计局、中国新闻教育协会、国家发改委和中国人民银行等等。
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