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	→内容简介

	2010年年第三季度，全球PC出货量为8970万台，增长11%，低于预期的13.5%。惠普、宏碁和戴尔等几大制造商第三季度业绩均低于市场平均水平，而联想和华硕在本季度表现强劲，增幅均超过30%；东芝销量增长约15%。目前商用PC与消费类PC的出货比例是3：7，2010年这一比例将达4：6。与消费类PC的更换周期不同，商用PC有固定的更换需求，这个需求在过去几年就应该展现在订单上，但正巧遇到金融风暴的冲击而往后顺延。不过，随着经济持续复苏，企业恢复资本支出，下半年商用PC换机潮能有效带动商用机种出货量。随着Web2.0、云计算、SaaS、电子商务等新的计算和应用模式的兴起，企业的信息资产也面临越来越多的威胁，商用PC的安全稳定性已成为行业用户最为看重的指标，这也是商用电脑的立身之本。不同行业用户对商用PC的功能要求不尽相同，深入推进“按需订制”，打造商业用户的个性化产品，成了PC厂商的竞争关键。商用客户当前所面临的环境更加复杂，商用技术重点应关注成本、效率、管理和安全这四个最重要的客户需求。

2010-2011年，PC出货量涨幅将达到18%。目前，全球PC保有量为14亿台。对于中国市场而言，PC市场的未来空间广阔得让人无法想象。在电脑下乡、科技下乡等政府利好政策的推动下，中国PC市场正迎来历史上最黄金的发展时期。2010年，中国经济总量超过日本，成为世界第二大经济独立体。在这样一个快速发展的国家，中国市场拥有着庞大的消费群体，他们不仅对PC有着巨大的需求，而且应用也是十分广泛，市场潜力大得令人难以想象。目前，中国的宽带用户达到3.84亿，无论是中高端，还是低端都蕴藏着巨大的市场潜力。而随着宽带资费的降低，宽带用户总量将呈爆发性增长态势。另外，2009年，中国城镇居民和农村居民可支配收入分别为17175元和5153元 ，对于众多的中国消费者来说，他们在PC上不存在购买力或价格的问题，更多的是希望专业人士能给他建议配置一台适合其使用需求的电脑。另外，农村的消费潜力巨大。目前，在中国农村地区有购买能力的人口和家庭大约是30%，但是实际购买电脑的人口只有3%。目前，电脑下乡已经覆盖到全国，13% 的政府补贴也让更多的农民能够买得起电脑。另外，随着电脑下乡、科技下乡使得无论是DIY的，还是OEM的电脑进入到更多的三、四线城市和和更边远的市场。

中国5-6级城市PC市场2009年整体出货量达1480万台，5级城市同比增长29.4％，6级城市同比增长25.0％，成为拉动2009年中国PC市场的主要力量。这一快速增长趋势将延续到2010年。截至2009年底，1级城市每百户家庭PC保有量已达82.1台，2-3级城市达44.7台。相比之下，5级城市每百户家庭PC保有量为11.2台，而6级城市及农村每百户家庭PC保有量仅为7.9台。PC在国内已经发展了十多年，在城市尤其是一二级城市发展已经非常成熟，而农村市场在全国的市场占有率却只有个位数。以目前国内农村的经济发展现状和庞大的农村人口基数看，这块尚未被充分开垦的土地，仅从人口数量来说就足以令所有从业者热血沸腾。虽然目前开发农村市场存在各种各样的困难和障碍，但有一点可以肯定，那就是不断富裕起来的庞大农业人口，终有一天会成为台式机市场增长的长期推动力。在当前形势下，我国电脑行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息化部、国家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、中国计算机行业协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、电脑行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国电脑市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了电脑前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对电脑市场风险进行了预测，为电脑生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在电脑行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国电脑行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第四部分 投资潜力预测
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二、电脑行业利好利空政策

三、电脑行业发展前景分析

第二节 电脑未来发展预测分析

一、中国电脑发展方向分析

二、2011-2015年中国电脑行业发展规模

三、2011-2015年中国电脑行业发展趋势预测

第三节 2011-2015年电脑行业供需预测

一、2011-2015年电脑行业供给预测
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二、原材料压力风险分析

三、技术风险分析

四、政策和体制风险

五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第五部分 市场策略研究

第十六章 行业发展环境与渠道分析

第一节 全国经济发展背景分析

一、2010年宏观经济数据分析

二、2010年宏观政策环境分析

三、“十二五”发展规划分析

第二节 主要城市发展背景分析

一、主要城市区域市场特点分析

二、主要城市社会经济现状分析

三、未来主要城市经济发展预测
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