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	→内容简介

	随着经济的不断发展以及人们生活节奏的不断加快，人们越来越重视身心健康。目前我国的“亚健康”人群的比重已达到70%左右，超过了9亿人，而用推拿按摩进行保健，是我国中华医学的传统项目，因其老幼皆宜，应用范围十分广泛。随着具有保健功能的各种按摩器具如按摩椅、按摩浴缸、按摩脚盆等产品的出现，也因为在舒缓压力，缓解疲劳等方面的效果显著，而备受处于“亚健康”生活状态的消费者欢迎。巨大的需求与发展空间，一定会让各种类型的家用按摩器械发展势头强劲，成为健康产业新的增长点。在丰厚的利润和发展空间的吸引下，我国的不少企业纷纷涉足按摩器具的生产领域，使得近几年我国的按摩器具出口形势大好，目前已成为我国医疗器械及设备行业出口金额最大的产品，其出口市场正在不断扩大，出口前景非常广阔。

而且，随着国际金融危机影响的不断深入，对实体经济的影响不断显现，2009年按摩器具的出口增长存在着巨大变数，一方面全球金融危机影响实体经济的深度与广度尚未可知，民众消费支出预期的下降，将负面影响出口的增长；另一方面，国内企业在金融危机的影响下积极面对，努力开拓新兴市场，加快企业技术改造，引进先进设备，提高生产效率和产品质量水平，以及在全球人口老龄化和大众对生活质量与健康水平的更高期望要求的共同作用下，2009年全球按摩器具市场仍有望保持稳定小幅增长，但增幅必会出现回落。展望2009年按摩器具产业的发展，一方面需要企业提高产品的核心竞争优势，通过新材料和新技术的应用、产品质量标准的提高、改善加工工艺等途径，提高产品的档次，摆脱低等级产品同质竞争的局限；在实现规模化的同时，加深自有品牌建设，加强知识产权的保护力度，加大研发投入，以提高产品的科技含量——这些是行业发展的长远之计。

新兴市场的出现，给中国按摩器具业带来了新的希望。中国企业在面对全球经济压力的情况下，加强自身产品质量以及品牌建设固然重要，但对于一个有战略高度的中国企业家，如何开拓产品新市场，至关重要。现阶段，国际市场上按摩椅/垫/床、脚底按摩器、电子便携按摩器等产品仍将维持一定时期的热销，尤其是个人自助家庭医疗保健产品将逐渐深入家庭并得到广泛应用，为医疗保健康复用品行业发展提供了新的动力。预计随着全球经济复苏，我国按摩器具的出口金额年均增长率仍可恢复到15-20%的较高水平。预测到2012年，全球按摩椅的市场规模将达到33亿美元，2012年按摩器具市场规模预计达到81.47亿美元。那么，2009-2012年，中国按摩器具产业将会有怎样的发展前景？企业又该采取什么样的应对措施呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国医疗器械行业协会、中国仪器仪表行业协会、中国健身器材行业协会、中国行业研究网等国内外相关报刊杂志的基础信息以及医疗器械专业研究单位等公布和提供的大量资料，对按摩器具行业进行了全面的分析。报告分别研究了按摩器具的临床应用情况、我国按摩器具行业现状、按摩器具市场动态、按摩器具的发展与应用、国内外按摩器具优势企业的经营状况、按摩器具的发展趋势等。本报告是按摩器具制造企业、医疗机构、投资机构等相关单位准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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