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	→内容简介

	随着网络化、数字化、娱乐化的迅速增长与普及，人们日常生活中的数据资料交换、数据备份频率显著增多，推动移动存储产业的高速发展。作为存储最具代表性的移动硬盘产品，已逐渐成为必备的IT数码装备，是信息化发展的必然产物。市场的刚性需求与未来发展趋势毋庸置疑。因此，移动硬盘已经成为IT领域市场最大、潜力最大、和可持续发展的蓝海产业之一。回顾过去十年的发展历程，移动硬盘经过快速的扩张与普及，已经成为个人消费者深知和了解的产品。从在销量上，2005年从400万台至2008年1200万台，平均每月平均销量100万台，短短4年间，增长超过300%，是电脑周边设备增长最快的产品之一。2008年移动硬盘整体销量约1200万台，其中DIY组装依然占据主导甚至垄断地位，约75%市场份额。以联想、希捷、忆捷、爱国者为代表的原装品牌仅占25%。因此，不管未来移动硬盘增长的趋势，还是DIY向原装不断进化的过程，都为原装移动硬盘高速增长提供了条件。根据行业、企业、市场、产业链等四大方面的详细情况，随着DIY向原装不断进化的过程，原装品牌（如联想、忆捷、希捷）09年约占35%（即月35万），组装约占65%（即月65万）。其中普通组装约20%、假三星约30%、假日立（包括假NESO）10%，其它约5%。2010-2014未来五年，移动硬盘市场将保持稳步增长，至2014年约250万每月，同比增长约250%，环比每年增长超越20%。其中2014年将打破DIY垄断和所占比例过大的历史局面，原装移动硬盘将占60%，组装仅40%。在区域市场需求上，北上广三大区域不管是过去还是未来5年间，仍然占据主要位置。其中华北约24.3%、华南约22.5%、华东约20.1%、东北约10.7%、华中约9.0%、西北约8.0%、西南约5.4%。

预计2009年移动硬盘将保持08年平均水平。但原装市场的发展也随着时间的推进，所占越来越大，并最终主导移动硬盘市场。预计未来5年，增长将超越200%，成为移动存储市场最大的增长引擎。其中以硬盘为代表的希捷，以专业为代表的忆捷，将成为未来市场的两大核心增长力量，推动市场不断的优化与升级。2009年虽是危机更是契机，在未来的竞争环境中，只有差异化竞争、只有技术创新、只有具备核心竞争力的品牌或企业才能取得突破和成功，相信移动硬盘市场格局将进一步改变。在2009年移动硬盘市场上，各大原装品牌的移动硬盘首先会在容量继续提升的前提下，价格也会越来越低。移动硬盘TB时代即将到来，用户将会体验到海量存储的优势。其次人性化和数据的安全性将是移动硬盘发展的重中之中。同时新一代的移动硬盘和传统的移动硬盘将会出现两级分化的时代，1.8英寸的移动硬盘将会在2009年进入快速的普及和发展期。而2009年移动硬盘的技术革新也将会上迈上一个新的台阶。2009年全球金融危机漫延、国内不确定原因不断增多、IT产品同质化日益严重，移动硬盘洗牌势不可挡。第二代技术的诞生是移动硬盘技术创新和科技的进步，具有产业发展里程碑意义，更是未来移动硬盘发展的必然趋势，并被称之为“2009年移动硬盘市场最大的黑马”。因此，全球各硬盘厂商均加速投入研发力量，望短期内在该技术取得突破，不管是当前的市场环境、还是产品自身的核心优势，均有效证明第二代技术将是移动硬盘发展的必然趋势。2009年虽是全球金融危机之年，更是第二代技术移动硬盘的“机会之年、发展之年、突破之年”。谁能洞察市场发展趋势，把握第二代技术发展契机，谁将引领未来市场发展方向，改变原有市场格局，成为市场新的领军人物。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及移动硬盘科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对移动硬盘相关企业的实地调查，对我国移动硬盘行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了移动硬盘行业的前景与风险。报告揭示了移动硬盘市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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图表：2009年4月中国市场最受用户关注的移动硬盘品牌

图表：2009年4月中国移动硬盘区域市场关注比例

图表：2009年4月中国移动硬盘市场不同价格段产品关注比例

图表：2009年4月中国移动硬盘市场不同设计类型产品关注比例

图表：2009年5月中国市场最受用户关注的移动硬盘品牌

图表：2009年5月中国移动硬盘区域市场关注比例

图表：2009年5月中国移动硬盘市场不同价格段产品关注比例

图表：2009年5月中国移动硬盘市场不同设计类型产品关注比例

图表：2009年6月中国市场最受用户关注的移动硬盘品牌

图表：2009年6月中国移动硬盘区域市场关注比例

图表：2009年6月中国移动硬盘市场不同价格段产品关注比例

图表：2009年6月中国移动硬盘市场不同设计类型产品关注比例

图表：2009年7月中国市场最受用户关注的移动硬盘品牌

图表：2009年7月中国移动硬盘区域市场关注比例

图表：2009年7月中国移动硬盘市场不同价格段产品关注比例

图表：2009年7月中国移动硬盘市场不同设计类型产品关注比例

图表：2009年8月中国市场最受用户关注的移动硬盘品牌

图表：2009年8月中国移动硬盘区域市场关注比例

图表：2009年8月中国移动硬盘市场不同价格段产品关注比例

图表：2009年8月中国移动硬盘市场不同设计类型产品关注比例
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	订阅说明

①.下载征订表，请详细填写后传真给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票
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国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch
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1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997
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