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	→内容简介

	在“平安城市”工程、技术和成本的改善以及奥运会、世博会等的推动下，中国视频监控市场快速发展，传统的模拟监控市场逐步萎缩，而数字监控逐步成为主流，网络监控稳步增长。网络化、个人化和智能化将是中国视频监控市场重要的发展趋势，视频监控的应用也将逐步趋广。目前，中国视频监控市场的总体市场规模已经超过41亿美元。传统的模拟监控市场正迅速萎缩，其所占比例由几年前的56.9%下降到19.7%；数字监控成为视频监控市场的主流，数字监控在总体市场规模中所占比例从35.7%增长到54.4%。可以看出，中国视频监控市场正从模拟向数字化过渡。值得关注的是，网络视频监控市场正在稳步增长。

视频监控市场的发展将为产业链上下游企业带来重要发展机遇。视频监控的产业链主要参与者包括芯片厂商、设备制造商、软件提供商、系统集成商、电信运营商以及终端用户。视频监控中用到的芯片主要包括摄像机中捕捉图像信息并进行光电转换的芯片，图像传感器，还有用于数字硬盘刻录机、视频服务器和网络视频摄像机中进行视频压缩的芯片。视频监控系统用到的设备主要有模拟摄像机、数字硬盘刻录机、视频服务器、网络摄像机、监视器以及云台、线缆等。软件主要包括系统软件和视频管理软件等。系统集成商则提供完整的软硬件视频监控解决方案。从2006年开始，电信运营商也进入视频监控领域，主要面向中小企业客户。视频监控市场将给主要设备厂商和芯片厂商带来巨大的市场机会。2012年，数字硬盘刻录机的出货量将达到650万台，视频服务器的出货量将达到850万台，网络摄像机的出货量将达到230万台。

网络化、个人化和智能化将是中国视频监控市场重要的发展趋势。网络视频监控具有独特的优势。与模拟和数字监控技术相比，网络视频监控利用了TCP/IP网络，可以实现远程监控和低成本扩展监控范围。网络视频监控的这些优势使其大大扩展了视频监控的应用场景。网络视频监控包括模拟摄像机+网络视频服务器和网络摄像机两种解决方案。目前网络服务器多用于大型监控工程。网络视频监控的出现使得视频监控开始向道路交通、企业信息化、家庭、教育、医疗等新的应用领域渗透。就目前情况看，政府、金融和电信是视频监控主要的应用领域，分别占了总体市场规模的29.4%，20.2%和14.7%的比例。由于网络视频监控的出现，尤其是网络摄像机的出现，使得视频监控更加迅速地成为家庭和个人化应用。在欧美市场，网络摄像机已经成为一种消费电子产品，在超市即可购买。在国内市场，视频监控在家居(小区和家庭)领域的应用也在迅速发展，所占市场比例达到6.4%，超过企业信息化的应用。另外，3G的部署、移动网络带宽的改善为移动运营商提供移动视频监控业务创造了条件，这将更加促进个人视频监控业务的发展。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、工业和信息化部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国视频监控系统行业发展现状、发展趋势、竞争格局、投资前景等进行了分析，重点对视频监控系统营销策略和营销渠道等方面进行了深入探讨，是视频监控系统企业、研究单位、销售企业以及相关企业和单位、计划投资于视频监控系统行业的企业等准确了解目前中国视频监控系统市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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