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一、2007-2008年福建精制茶产量统计

二、福建茶产业年产值分析

三、2008年福建茶叶年产量居全国第一

四、2008年中国茶叶行业百强福建占1/4

五、厦门茶叶市场受金融危机影响

六、2009年福建茶叶出口逆势攀升

七、2009年福建8种茶叶加工设备地方标准通过审定

八、福建名优茶是最具竞争优势的名茶

九、福建乌龙茶被列入全国茶产业建设重点

第二节 安溪茶叶行业

一、2008年安溪茶企新形势下的经营理念

二、2009年安溪启动“茶产业提升年”

三、2009年安溪茶价逆市飞扬

四、现代茶业模式引领安溪茶产业发展分析

五、安溪县茶叶产业标准化工作分析

第三节 福建其他地区茶叶行业发展分析

一、龙岩市做大做强茶产业

二、泉州茶业发展分析

三、武夷岩茶的发展现状分析

四、三明采取措施加快茶叶产业发展
第十四章 浙江茶叶市场分析

第一节 浙江茶叶行业发展概况

一、2007-2008年浙江精制茶产量分析

二、2008浙江茶叶出口基本情况

三、2008年浙江茶大批量“抢滩”非洲

四、2008年成本上涨浙江茶商进退两难

五、2009年浙江高档礼品茶销量分析

第二节 宁波茶叶发展情况

一、2008年欧盟农药残留新标宁波茶叶出口迎难而上

二、2008年10月1日起宁波市出口茶叶实施新标准

第三节 丽水茶叶行业分析

一、丽水茶叶市场竞争力分析

二、提高丽水茶叶产业竞争力的对策

三、丽水金观音茶叶走俏市场

四、2009年丽水茶产业亟待转型升级

第四节 浙江其他部分地区茶叶行业

一、2008年浙江余姚茶叶出口成功实现转型

二、008年浙江安吉县48家茶叶企业完成QS认证

三、浙江新昌茶叶产业发展分析

四、2009-2011年浙江建德茶产业发展规划

第十五章 湖南茶叶市场分析

第一节 湖南茶叶行业发展概况

一、2007-2008年湖南精制茶产量统计

二、2008年湖南茶叶出口量全国第二

三、2008年湖南两亿元打造湘茶产业园

四、2008年湖南黑茶崛起为时尚保健饮品

五、2008年湖南黑茶受到海外消费者追捧

第二节 湖南部分地区茶叶行业

一、沅陵倾力打造湖南茶叶产业＂航母＂

二、湖南株洲炎陵打造四大名茶

三、湖南桂东县茶叶产业步入新一轮发展快车道

四、湖南长沙宁乡将现10万亩茶叶走廊
第十六章 其他部分省市茶叶市场

第一节 广东省茶叶市场

一、2007-2008年广东精制茶产量统计

二、2009年广东企业看好云南茶叶

三、广东茶叶出口连续5年下滑

四、广东解决中低档茶叶滞销难题

第二节 安徽茶叶市场

一、2007-2008年安徽精制茶产量统计

二、2008年安徽茶叶制品抽样合格率分析

三、2009年安徽省部分茶叶主产区茶叶遭受严重冻害

四、安徽将新辟20万亩茶园

五、安徽徽府茶行制胜分析

第三节 湖北茶叶市场

一、2007-2008年湖北精制茶产量统计

二、2008湖北十堰茶叶产值分析

三、2008年湖北五家茶叶企业入围全国百强

四、2008年湖北省最大茶市落户武昌

五、湖北整合茶叶资源

第四节 贵州省茶叶市场

一、2007-2008年贵州精制茶产量统计

二、2008年贵州茶叶打造整体地域品牌

三、2008年贵州茶叶产业发展分析

四、贵州茶产业发展优势与潜力分析

五、贵州安顺打造茶叶拳头品牌

六、贵州实施茶叶品牌战略分析

第五节 广西区茶叶市场

一、2007-2008年广西精制茶产量统计

二、凌云成为广西茶叶种植第一大县

三、2008年广西茶叶出口分析

四、2009年广西三江县茶叶发展分析

第六节 四川省茶叶市场

一、2007-2008年四川精制茶产量统计

二、2009年四川茶叶价格分析

三、四川将打造茶叶区域名牌

四、四川茶叶市场营销对策分析

第七节 江西省茶叶市场

一、2007-2008年江西精制茶产量统计

二、2008年江西省茶叶出口分析

三、2008年江西南昌市茶叶面积恢复迅速

四、江西南昌建茶叶专业市场

五、江西省茶叶行业抱团闯市场

第八节 2007-2008年其它省市精制茶产量统计
第十七章 中国茶叶市场竞争分析

第一节 部分地区茶叶市场竞争状况

一、湖南打造湘茶核心竞争力

二、临沧茶产业凸现竞争优势

三、云南茶企业出口竞争力分析

四、标准化生产提升闽茶竞争力

五、鄂茶产业冲出新格局

第二节 中国茶叶产业国际竞争力分析

一、国际市场占有率（MPR）

二、显示比较优势指数（RCA）

三、云贸易竞争力指数（Tc）

第三节 中国茶叶产业竞争力的SWOT分析

一、优势

二、劣势

三、机遇

四、威胁

第四节 提高中国茶叶产业国际竞争力的对策

一、大力开发自然资源，促进茶文化的推广

二、树立品牌化，增强中国茶叶的国际知名度

三、推广HACCP体系，提高茶叶的质量安全
第十八章 茶叶行业重点企业分析

第一节 中国茶叶股份有限公司

一、公司概况

二、战略转型分析

第二节 浙江省茶叶集团有限公司

一、公司概况

二、公司动态

第三节 中国湖南省茶业有限公司

一、公司概况

二、发展动态

第四节 安徽茶叶进出口有限公司

一、公司概况

二、出口分析

第五节 浙江华发茶业有限公司

一、公司概况

二、发展动态

第六节 北京吴裕泰茶业股份有限公司

一、公司概况

二、发展变革

第七节 昆明七彩云南庆沣祥茶业股份有限公司

一、公司概况

二、经营理念、现状及规模
第十九章 茶叶行业发展趋势及对策分析

第一节 2009年中国茶叶市场发展动向

一、茶叶消费多样化趋势

二、国内外市场的质量安全门槛越来越高

三、海峡两岸茶业交流日益红火

四、普洱茶发展尚需努力培育市场

五、市场倾向名优茶

六、突出特色茶文化及营销制胜

七、科技创新、产业化生产及提高茶叶附加值

八、2009年茶叶市场态势预测

第二节 2009年中国茶叶市场发展趋势

一、2009年普洱茶发展趋势

二、2009年茶叶种类消费趋势

三、2009年茶叶品牌消费趋势

四、2009年营销的主要手段

五、2009年茶叶价格整体趋势

第三节 2010-2017年世界茶叶产业发展预测

一、2010年全球绿茶、红茶出口趋势

二、2017年世界红茶产量预测

三、2017年世界绿茶产量预测

四、2017年世界红茶的出口量预测

五、2017年世界绿茶的出口量预测

第四节 中国茶产业发展的对策

一、贯彻品牌战略

二、加快资源整合步骤

三、苦练内功，提高管理水平

四、引进外脑，圆发展之梦

第四节 提升我国茶产业实力的对策分析

一、国外高筑绿色壁垒

二、建立与国际接轨的标准

三、树立中国茶产业品牌 
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Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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