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	市场现状
由美国次贷危机引发的金融危机蔓延全球！食品产业在这场危机中跌宕起伏！中国饮用水市场的波及程度如何？企业生存现状怎样？请您与我们一起进入饮用水市场图文结合的表观世界，专业、深度观察，寻找动因，洞悉食用油市场现状……
市场竞争
您想知道饮用水行业的竞争现状吗？您想了解饮用水市场未来的竞争趋势吗？2008年饮用水企业的盈利能力如何？2009-2010走势如何？金融危机对竞争产生了哪些影响……，本部分图文结合，为您详细解答，助您把握未来。
市场营销
市场发生变革，企业如何做好变革时期的营销，当前全球化趋势下，饮用水行业的营销有何特点？不同的营销策略会带来什么不一样的影响？行业内的成功案例为您一一深度解析……您将在本部份尽析饮用水市场营销技巧，品牌公司营销策略……
发展趋势
金融危机改变了行业走势，未来方向在哪里？投资热点在哪里？国家政策如何变化？新技术有何进展，2009-2010市场需求，行业预测为您一一解答心中的疑惑，果断决策……
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