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	→内容简介

	广义的烟草行业由农、工、商三大产业链节构成，包括烟草种植、烟叶复烤、烟草品制造、烟草物流、烟草专卖等一系列环节。烟草行业是一个政策影响很大的垄断性行业，中国烟草行业实行统一领导、垂直管理、专卖专营的管理体制。
2008年1-12全国烟草制品业工业增加值增长12.6%，在全国主要行业中增长较为快速。而全国烟草制品业的工业总产值也是逐年递加，08年1-12月全国烟草制品业工业总产值为4397.04亿元(当年价格)(下同)，比上年同期增长16.24%，其中，国有企业烟草制品业的工业总产值为3928.4亿元，同比增长15.88%，外资及港澳台企业烟草制品业的工业总产值为7.21亿元，同比减少18.96%，而私营企业烟草制品业的工业中产值为19060.4万元，同比增长41.07%，国内的企业已经对烟草制品业的生产形成垄断之势，特别是国有企业。
分产业类别看：08年1-12月全国烟草制品业中的烟叶复烤业产值为75.64亿元，同比减少5.6%，减少的幅度比上月有所减少，国有企业产值为51.97亿元，同比减少6.45%，外资企业的产值为3.88亿元，同比减少34.29%，该产业的迅速萎缩，对于全国烟草制品业的长远发展显得后劲不足。
2009年1-2月，烟草行业增加值同比增长5.6%，其中2月份增长9.2%。头两个月，生产卷烟4482亿支，增长2.6%，同比回落6.1个百分点。
本报告依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、中国烟草协会、中国海关、中国轻工业统计局、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心等单位提供的大量资料，对我国烟草市场的替代行业、发展现状、细分市场、区域市场、竞争格局、重点企业、发展趋势等进行了深入分析。在对我国烟草整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国烟草行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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