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	市场现状
2008年1-11月全国饮料制造业规模以上企业累计工业总产值（当年价格）569,689,611.00千元，累计工业总产值（当年价格）比上年同期增长25.35%。1-11月，中国果菜汁及果菜汁饮料制造行业规模以上企业累计实现工业总产值39,643,215,000元，比上年同期增长了34.45%；累计实现产品销售收入38,091,376,000元，比上年同期增长了36.22%；累计实现利润总额2,756,202,000元，比上年同期增长了29.40%。……
市场竞争
饮料业是中国最早进入市场经济、最先参与国际竞争的行业之一，应该说，它是伴随着国内市场的国际化而成长的。在资本运作、生产集中度、市场开发和品种结构等多方面与国际饮料业互通、互动，加快了中国饮料业的发展和民族品牌的国际化。中国饮料市场正继续呈现出“民族品牌国际化”和“国际品牌本土化”的趋势。随着国内市场国际化程度越来越高，如何在与国际饮料巨头同台竞争中获得生存空间并能够健康成长，……
发展趋势
不管是碳酸饮料、瓶装水、茶饮料、果汁饮料还功能型饮料，市场的集中程度越来越高。虽然目前全国有中小型饮料企业4000多家，但在强强联手、垄断加速的趋势下，中小型饮料企业如果没有自己的品牌个性、稳定的根据地市场，今后的发展道路会更曲折。而且相对垄断的形成是一种必然的趋势。中国人口多、市场大、区域之间的差异明显，不少企业一旦出现由于错误的企业战略管理和市场运作，错失市场机会的情况，在强手如林，竞争态势升级的市场环境下就会被淘汰出局。……
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