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	→内容简介

	进入2008年，中国电饭锅行业延续着2007年的良性轨迹，发展持续向好。在行业规模稳步增长的背后，电饭锅行业正在发生革命性变化。和往年相比，电饭锅消费在价格、功能、外观设计等方面出现了明显新趋势。据分析，随着技术的升级，电饭锅逐渐由厨房配角升格为厨房主角，功能和定位上的提升，决定了产品价格的相应上扬。同时，多年的价格战将电饭锅价格打到了极其微利的地步，在整个家电业成本居高不下和电饭锅需求升级换代的双重压力下，电饭锅市场更多的是体现全方位的价值比拼，即比设计、比技术、比功能、比服务。
由于国内市场竞争的激烈性，国内主要的电饭锅厂商开始转攻海外市场。目前随着国内市场的饱和，国际市场已成为各个企业最重要的市场。像美的过去5年外贸出口年均增长率达35%以上。产品主要出口美国、欧盟、东亚等发达国家或地区，成为全球三大电饭锅制造基地之一。经过10余年的普及推广，城市电饭锅需求趋向饱和，销售增幅明显放缓。实际上，从功能的实用性和销售价格看，电饭锅与电磁炉类似很适合向三四级市场发展。与空调、电脑等高档家电相比，电饭锅正率先成为三四级市场新的消费热点。在北京地区,电饭锅已被列为家电下乡的品类之中,这也正预示着2009年电饭锅等中小家电产品即将成为家电下乡的正规军。2009年，随着城市消费者更新换代周期的来临，以及国家“家电下乡”拉动内需政策的推动，我国电饭锅市场的容量有望稳中求升。
可以看出，目前正值中国电饭锅行业发展的关键时期，在当前局势下认清形势、掌控方向，对电饭锅行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国电饭锅行业的长远发展，还是对电饭锅行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前电饭锅行业发展形势下，我国电饭锅企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，及时调整产品结构和根据行业趋势制定发展战略呢？
本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、电饭锅行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及电饭锅行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界电饭锅行业整体发展大势，对中国电饭锅行业的发展情况、经济运行数据、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来电饭锅行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了电饭锅行业今后的发展与投资策略，为电饭锅生产、销售、原材料供应商、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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