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	→内容简介

	2009-2012年，竹地板行业有五大有利条件，即有利的行业政策、原材资源、产品优势、消费趋势、市场现状。我国竹地板的春天即将到来，竹地板企业应该准备好创建强势品牌，开创竹地板消费的品牌时代。竹地板市场潜力巨大，但同时要充分认识到目前存在的困难，有针对性地采取有效措施：宣传不到位，人们对竹地板的认知度不够。由于地板企业一直以外贸出口为主，很少在国内市场进行宣传，国内的竹地板市场占有率较低，只占到整个地板市场的10%左右。这需要竹地板企业加大消费引导，扩大竹地板的宣传面、影响力，把竹地板的优势充分地展现给消费者，如果有可能可以邀请消费者到竹地板企业的生产车间进行参观，消除消费者对竹地板的种种错误认识。目前经济不发达，但发展趋势良好的城市，这是未来竹地板市场增长点。在这些城市，人们对地板尤其是竹地板的认识很少，他们普遍接受的是价格低、易清洗的瓷砖。只有极少数的先富起来的、有装修意识的人群会选购木地板或者竹地板。市场需要培育，需要占领，这些地区会在很短的时间内发展起来，地板市场也会蓬勃发展。只有最早把产品形象树立在人们心中，市场的占领只是迟早的事情。竹地板企业多、产品品质的良莠不齐，为此使人们对其产生抵触情绪。只要有人用过竹地板，而且觉得它的品质、售后服务不到位，就会在他们心里产生抵触情绪，由一个家庭波及到若干个家庭，由一个品牌波及到所有竹地板品牌，品牌的重塑是一个漫长而艰巨的过程。这个需要整个竹地板企业的自律，否则，一家企业的失信可能葬送一个行业的前景。竹地板企业联盟、竹地板协会出台自律规定等方式或许可以保证竹地板的产品质量和售后服务水平，赢得消费者的良好口碑。

如果不是国际经济环境骤变，我国竹地板企业依旧有滋有味地开拓出口市场，在订单不断的外贸中衣食无忧，生活惬意。然而，经济的急剧变化，使得许多竹地板企业丢失了海外订单；即使有订单者，面对物价上涨、原材料提价、人民币升值等因素，也只能被动应对。于是，内销战场烽烟四起，知己知彼，百战不殆。只有了解国内竹地板市场的现状、发展趋势，以及竹地板产品的特点，才有可能在内销市场上掌握主动，及时制定和调整内销策略。虽然目前世界经济低迷，但中国的经济经过30年来的高速发展，积累了一定的物质财富，预测我国将率先走出经济低谷，实现经济复苏。在房地产上，国家采取更加积极有效的政策措施，稳定市场信心和预期，稳定对房地产业的投资，推动房地产业平稳有序发展。落实并支持居民购买自住性和改善性住房的信贷、税收和其他政策。对符合条件的第二套普通自住房购买者，比照执行首次贷款购买普通自住房的优惠政策。促进普通商品住房消费和供给，加大对中小套型、中低价位普通商品房建设的信贷支持。帮助进城农民工解决住房困难问题。随着我国城市化进程不断加深，进入城市的人群越来越多，对房屋的刚性需求决定了地板市场的潜力巨大。我国在解放初期城市化进程缓慢，城市化率较低，1949年城市化率只有17.43%,到1952年城市化率反而下降到了14.42%;改革开放以来，中国城市化进程发展迅速，城市化率也由1978年的15.82%提高至2006年的32.53%.按照国际通行标准，城市化率在30%以下为初期发展阶段，30%~70%为中期加速阶段，70%以上为后期成熟发展阶段。按照这一标准，中国目前进入了城市化的中期加速发展阶段。当前，我国正处于城市化快速发展阶段，城市化率已由1978年的17.9%发展到2008年的44.9%,预计到2020年城市化率将达到60%.粗略估算一下，大约有2亿人左右进入城市，这个庞大的群体，对房屋的需求量很大，地板市场的潜力巨大。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、中国地板行业协会、中国林产工业协会地板专业委员会、中国林科院木材工业研究所、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及竹地板研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对竹地板相关企业的实地调查，对我国竹地板行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了竹地板行业的前景与风险。报告揭示了竹地板市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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