[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2009-2012年装饰装潢行业发展前景分析及投资风险预测报告
	【出版日期】 2009年12月
	【报告页码】 446页
	【图表数量】 323个

	【印刷版价】 6000元
	【电子版价】 7000元
	【两版合价】 8000元

	【英文版价】 15000元
	【英文电子】 16000元
	【英文两版】 17000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅，请直接联系本站，以便获得完善服务。

	→内容简介

	2009年，整个房产市场回暖势头明显，楼盘出现大规模集中放量，以及经适房、限价房等逐步收房，业主购置二手房数量攀升，目前虽已进入装修淡季，但购房业主大多会计划半年内进行装修，同多数业主在2010年春季进行装修，2010年3-4月势必呈现装修旺季，预计在6-8月将呈现购置家具高潮。2010年上半年的装修需求要比2009年有所增长，随着后金融危机时代的渐渐过去，房产市场的逐步回暖，2010年的家装市场也将会比2009年有好转。由于家装市场竞争已经比较激烈，所以如果要从家装公司的人工费和设计费上继续挤水分可能已经比较困难。不过，2009年的建材市场，尤其是地板、木料、油漆等主材可能都会出现降价。木地板行业是资源型的行业，受到金融危机的影响，国际原木价格已经出现了一定的下滑，物流的成本也会降一些。大成本的降低也会导致国内产品有一些回落，所以几年来一直只涨不跌的实木地板价格在2009年可能出现下跌的走势。过去上涨的时候，很多业主为了避免损失，往往还没装修就先预订地板，怕的就是涨价，2009年完全不必要这样做，甚至是越晚买越好。由于原木价格下跌，木工板的价格同样有可能出现下跌，而下跌幅度比较大的可能会是油漆，考虑到国际原油价格的大幅缩水，很多人都预计油漆价格很难坚挺，而水性木器漆则有可能充当涂料市场的新星。

受金融危机的影响，我国的建筑装饰行业正面临前所未有的压力。建筑和建筑装饰是房地产开发的重要环节，房地产市场的萎缩，必然波及建筑业和建筑装饰业。目前，装饰领域受金融海啸影响最大的是家装业和建材业。从建材市场的情况来看，全国3000平方米以上的建材市场有3000家，销售额在2000亿元以上。现在建材市场销售额普遍下降30%左右。过去有很多定期举行的展会，现在有的参展商倒闭了，有的参展商要求减少摊位面积，还有的要求退展。2008年，我国住宅装饰装修市场缩水30%，大约3万家住宅装修企业退出市场，将近100万施工人员返乡或成为无证个体装修从业者。这是住宅装饰装修市场第一次呈下行趋势。总体而言，金融海啸对我国建筑装饰行业的影响与冲击是巨大的，其作用力在短期内还不可能消退。对于企业而言，首先要顺应形势，对企业的发展战略进行主动的调整和转型。以前由于外部环境较好，企业发展战略基本上是扩张型的，企业之间比投入、比规模、比市场占有。现在形势发生了变化，企业就要采取相应的对策，及时将单纯扩张型的企业发展战略作必要的调整和取舍。其次要加大科研、技术开发力度。在贯彻科学发展观和节能、环保方针的形势下，谁占有科技高端，谁就占有市场的更大份额，抓住当前机遇，企业要吸纳专业人才，加大科技开发，拥有自己的技术专利和知识产权，形成自己的核心竞争力，这是发展的长远之策。再次要加强管理。当前尤其要注重的是自己的资金管理，特别是现金流管理和成本控制。由于投资项目的减少，投资者货币的紧张，以后一段时间，垫资、压价、拖欠会加剧，企业要采取安全、稳妥的原则，要注重全过程的成本控制、资金控制，保证资金安全。中东、海湾国家拥有丰富的石油资源，受金融风暴冲击影响相对较小，目前正进行大规模基础设施建设，企业要积极开拓这些地区的市场。但也要认识到，不是所有企业都适合走出去。进入海外市场要注意防范风险，包括金融、货币、恐怖主义以及合同条款等方面的风险。在金融危机的冲击下，建筑装饰企业正面临着新的市场形势和行业格局。

经过2008年的寒风突袭，对于被称为真正冬天的2009年，大多企业都已经有了充分准备。危机的来临，激发了家装行业对2009年的发展战略新的规划。对于企业而言，2009年是储备期，也是冬眠期。部分企业收缩战线，保存实力“过冬”，也有部分优秀企业逆市而上，乘机加快了连锁扩张的步伐。不管如何布局，2009年都将是企业转型的关键时期。目前，业内认为，一级市场已经趋向饱和，无论是消费市场还是企业的经营策略，都有向二、三级市场逐步转移的迹象。地板行业一级市场已经基本处于饱和状态。近几年业内知名大品牌的迅速扩张，形成大品牌对国内一线城市的绝对垄断格局。业内预计，随着一级市场的竞争愈加惨烈，相对更有发展潜力的三、四级市场将成为家居企业争夺的主要领地，2009年众多品牌在二、三线城市竞争将趋白热化。同时，面对巨大的国内市场，许多原本专注国外市场的企业也纷纷转入国内，准备分“一杯羹”。这对原来专注国内市场的企业也是一种挑战。由于目前家装行业内承接“翻新装潢”业务及规范服务的企业几乎为零，供不应求的矛盾十分突出。在家居市场不景气的情况下，目前，众多装潢公司也看准了这个新的经济增长点，开始进军翻新装潢市场。业内专家预计，仅翻新装潢这一项业务，就可带动包括建材、家具、家电、软装在内，预计将超过100亿元需求总量。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及装饰装潢研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对装饰装潢相关企业的实地调查，对我国装饰装潢行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了装饰装潢行业的前景与风险。报告揭示了装饰装潢市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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