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	→内容简介

	对于父母来说，孩子被放在心中最重要的位置，尤其是现在的独生子女越来越多，家长们对自己的心肝宝贝更是呵护备至，不惜投入大量的时间和金钱为他们创造最好的成长条件。奶瓶、尿布、婴儿床，对现在的父母来说，可是一个都不能少，有需求就有商机，于是，一间间婴幼儿用品店在恩城如雨后春笋般冒出来，市场竞争也愈演愈烈。2009年，消费者品牌消费意识增强了，一些品牌在强生有毒事件及NUK石棉事件后销售明显增长，行业经过洗牌已经出现整合迹象，但是国内的婴幼儿用品市场仍处于起步阶段，品牌混乱的情况依然存在。对于在婴幼儿用品市场接二连三地发生大品牌质量事件，这些事件不能简单地理解为“强生下去了，其他品牌就有机会了”，因为这个事件的打击是针对整个行业的。相关消费者调查显示，超过七成的消费者表示不会再购买被曝有质量问题的产品，更多的消费者表示对婴幼儿产品失去信心，不知道应该如何选择品牌。事隔将近两个月，事件有关品牌的销售数据暂未得出统计，但强生、NUK等品牌的销售已经受到影响，尤其是明确有质量问题的产品系列，销售量估计下降了将近四成。这些事件也有积极作用，那就是增强了消费者的品牌意识，同时让行业得到了整合，行业风波让国内婴幼儿市场进行了洗牌，一些小品牌生意受到影响，但强生事件让我们发现这块市场还有很大的缺口。

贝亲在日本占领了九成的市场份额，与日本市场相比，中国的婴幼儿用品市场还处于起步阶段。首先从产品种类的细分化程度来说，日本的婴幼儿用品市场就相当成熟，比如宝宝吃的维生素C，就会根据季节的不同有不同的种类，宝宝体质不同也有不同种类。品牌竞争混乱也是中国市场起步的一个特征，中国是全世界婴幼儿品牌最多的一个市场，可以说百花齐放，也可以说竞争混乱。经过这段时间的行业整合，一些小品牌被市场淘汰了；同时国家有关部门已着手抽查市面上的儿童化妆品，相信这又会清理一些质量不过关的品牌。估计还得五年时间，品牌集中的市场格局才会形成。目前，强生占据了绝大多数的市场份额，尤其是在超市等大卖场，而其它几个弱势品牌虽然在区域市场有一定的份额，但总体而言，没有形成大气侯。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家食品药品监督管理局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、中国乳制品工业协会、中国造纸协会生活用纸专业委员会、中国轻工业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及婴幼儿用品研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对婴幼儿用品相关企业的实地调查，对我国婴幼儿用品行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了婴幼儿用品行业的前景与风险。报告揭示了婴幼儿用品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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