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	→内容简介

	在全球金融危机到来之前，服装已借助体育的力量提前实现了全球化。奥运会、世界杯、欧锦赛、英超、NBA……这一串串耳熟能详的国际顶级赛事，带给人们的不仅仅是精彩的比赛，更重要的是亲身参与运动的信念，这是送给服装界的礼物，运动休闲品牌的商家们不用大动脑筋，只需改改思路，就能让自己的产品大卖。国家体育总局早前在公布的《体育发展纲要》中特别强调，“2010年我国体育产业产值占GDP的比重要达到1.5%”，中国体育产业的成长空间是巨大的，运动服饰业必将前程似锦。伴随2008北京奥运会的成功举办，全民运动的热情空前高涨，体育产业快速发展，运动正成为一种流行的休闲方式，而运动装也成为一种全新的着装选择。运动装在消费支出中占有的比例越来越大，不论外出度假还是健身休闲，身着运动装，既方便又舒适。对于活泼好动的青春族、对于穿正装困难的肥胖大军，运动装更是他们的酷爱，在未来的10年内，运动装将以其青春、动感、活力的特征引领休闲类服饰的潮流走向。

鲜艳亮丽的POLO衫，图案夸张的紧身T恤，修身剪裁的网球裙，这正是当下运动品牌发展的一种流行趋势：要运动，也要休闲。今天，几乎所有知名运动品牌的专卖店和各大商场的卖场中，消费者们都不会再看到被清一色专业运动款式的产品“垄断”的情景。各式各样充满休闲意味的衣服鞋帽已经如潮涌入，占据了半壁江山。NIKE和ADIDAS还专门创立了“副牌”：NIKE360和ADIDAS三叶草，主攻休闲服领域。世界运动品牌的前两位掌门人都如此重视对休闲类产品市场的开发和拓展，休闲类服饰对于运动品牌的影响可见一斑。而运动品牌休闲化也成为了各家运动品牌不能忽视也无法抗拒的一种趋势。虽然社会的发展带来了各种运动方式的普及与流行，但是对于很少以锻炼为目的的人们来说，购买专业运动服饰显然有些小题大做。对于这类消费者来说，运动休闲装便是他们最好的选择，既保证了运动过程中的舒适性，也兼顾了外表的美观性。

产业集群是区域经济寻求差异化发展空间、获得比较优势和竞争优势的有效发展模式，也是中国制造业获得国际竞争力的重要推动力量。中国内地“百佳产业集群”名录近日在上海出炉，石狮市休闲服装产业集群榜上有名。此次入编的100个产业集群，增加了地域品牌形象、政府推动力、集群的独特性、集群的集聚密度、产业链互补功能、集群创新能力等指标，同时，集中显示了改革开放30周年来“中国制造”的国际竞争力与区域特色。中国社科院工业经济研究所根据产业集群发展的百余项指标，在深入调研评比和广泛征求意见的基础上，从全国近千个具有一定规模的产业集群中遴选产生了“中国百佳产业集群”。在这百佳产业集群中，浙江29个、江苏23个、广东20个，山东8个、福建7个、上海3个。这些入选百佳的产业群，涉及钢结构、鞋、打火机、服装、塑料等制造业。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及休闲服研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对休闲服相关企业的实地调查，对我国休闲服行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了休闲服行业的前景与风险。报告揭示了休闲服市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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