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	→内容简介

	世界针织内衣和睡衣市场将达到785亿美元，驱动内衣市场的主要因素是风格和时尚，同时，舒适和新颖也同样重要。内衣工业的特点是新面料开发以及在优雅方面的创新，同时服装设计越来越舒适。内衣外穿趋势不断扩大，也对女士内衣市场给予极大的促进。颜色前卫的贴身女背心、内置胸罩T－恤衫都证明了这些发展趋势。然而，市场还是面对大量的机遇与挑战。例如，价格不断下跌导致的激烈价格战，生产不断向低成本国家转移，同时，发达国家市场老龄化，人口增长难度不断加大。另一方面，在发展中地区，鉴于人口增长快，生活水平提高，人们越来越富裕，西方生活方式被普遍接受，因此，机遇越来越多。生产企业因此快速把他们的业务运营迁入南美洲、中欧和亚洲。今后几年，产品将会大量增加，包括无缝合内衣，例如，无缝合文胸和短裤，消费者非常喜欢无缝合以及超级轻薄内衣。超码内衣需求也在西方市场快速扩大。肥胖是大码内衣需求快速增长的主要原因。商店现在提供合身内衣，以前肥胖消费者只能依赖专业人士为他们定制文胸。在2011-2015年,全球针织内衣和睡衣市场的复合年均增长率(CAGR) 预期为大约3.45％。亚太地区是增长最快的市场。南美和欧洲加在一起占2008年全球市场评估的65％。到2012年，欧洲女性针织内衣和睡衣市场预期达到180亿美元。随着著名时尚设计师和服装大亨的加盟，男士内衣已将全面改观。男士内衣市场主要靠改变都市男性的行为模式来促进发展，这些男士对外观形象非常在意，他们愿意把更多的钱用于个人修饰和服装。在美国，到2015年，男士针织内衣和睡衣市场预期达到57亿美元。

穿睡衣上街一直以来被大家认为是最煞风景的一幕，裹着红红绿绿的棉睡衣外搭一双棉拖鞋，公然在街头出没，甚至拎着购物袋扎堆聊天，更有甚者，骑着自行车出了“远门”。2009年，这样的一幕幕时有发生。当我们还来不及感慨时，街拍以及派对照片中的名人们也纷纷裹着睡衣出现了，这样的流行多少有点让人吃惊。年初时，莎朗•斯通穿了一件Ｄｉｏｒ斑马装出现在洛杉矶的晚宴上，这一度被时尚批评家们拿来嘲笑，但是事实却是这件睡衣在Ｈａｒｒｏｄｓ百货店里卖到断了货。大牌的纷纷行动表示着睡衣迎来了一个好时光。而且，这不再是那种属于私人的款式，而是大方而豪华的休闲装。除了个别人的癖好外，这个现象一度被认为和当下经济息息相关。一方面，那些在繁荣时期业务繁忙的人们清闲了，他们有更多时间呆在家里，包括整天窝在家中的自由职业者也在增加，他们可不想邋遢地过日子，一件豪华版睡衣显然是个好主意。甚至有评论认为，这是人们希望远离经济萧条的愿望，同时，大家更注重家居生活的安全感和舒适感。而当一套睡衣的价格昂贵到可以购买不错的成衣时，很多人是很乐意展示的。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国服装协会、中国服装设计师协会、中国纺织工业协会、全国商业信息中心、中国纺织服装信息中心、全球纺织、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及睡衣研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对睡衣相关企业的实地调查，对我国睡衣行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了睡衣行业的前景与风险。报告揭示了睡衣市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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