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	→内容简介

	2009年，整个房产市场回暖势头明显，楼盘出现大规模集中放量，以及经适房、限价房等逐步收房，业主购置二手房数量攀升，目前虽已进入装修淡季，但购房业主大多会计划半年内进行装修，同多数业主在2010年春季进行装修，2010年3-4月势必呈现装修旺季，预计在6-8月将呈现购置家具高潮。2010年上半年的装修需求要比2009年有所增长，随着后金融危机时代的渐渐过去，房产市场的逐步回暖，2010年的家装市场也将会比2009年有好转。由于家装市场竞争已经比较激烈，所以如果要从家装公司的人工费和设计费上继续挤水分可能已经比较困难。不过，2009年的建材市场，尤其是地板、木料、油漆等主材可能都会出现降价。木地板行业是资源型的行业，受到金融危机的影响，国际原木价格已经出现了一定的下滑，物流的成本也会降一些。大成本的降低也会导致国内产品有一些回落，所以几年来一直只涨不跌的实木地板价格在2009年可能出现下跌的走势。过去上涨的时候，很多业主为了避免损失，往往还没装修就先预订地板，怕的就是涨价，2009年完全不必要这样做，甚至是越晚买越好。由于原木价格下跌，木工板的价格同样有可能出现下跌，而下跌幅度比较大的可能会是油漆，考虑到国际原油价格的大幅缩水，很多人都预计油漆价格很难坚挺，而水性木器漆则有可能充当涂料市场的新星。

2009年1-9月我国建材工业总体保持了较好的发展势头。特别是和2008年第四季度相比，呈现生产增速回升加快、经济效益稳定增长。1-9月规模以上建材工业完成工业增加值同比增长14%，虽然增幅低于去年同期4.5个百分点，但和2008年第四季度、2009年上半年相比增速明显加快。特别是8月份当月同比增长17.5%，同比和环比均加快1个百分点。1-9月全国水泥产量11.85亿吨，同比增长18.2%，增速比去年同期加快11.3个百分点。9月份当月全国水泥产量1.56亿吨，同比增长25.1%。同比和环比分别加快22和1.1个百分点。商品混凝土、水泥混凝土排水管、电杆、建筑卫生陶瓷、石膏板、砖、防水材料、耐火材料、水泥专用设备等产品增速均在15%以上。平板玻璃产量从8月份开始由年初大幅下降转为正增长，9月份当月同比增长9.1%。1-9月累计生产平板玻璃4.19亿重量箱，同比增长1.8%。前三季度建材工业在生产增速回升加快的同时，全行业经济效益也保持了稳定增长。其中，1-8月份建材工业企业盈亏相抵后实现利润834亿元,同比增长20.9%。从建材行业内各分行业看，虽然实现利润有增有降，但全线飘红，无一亏损。其中，利润同比增长较大的行业有：防水材料同比增长54.9%；粘土砖瓦及建筑砌块同比增长53.7%；玻璃纤维增强塑料制品同比增长32.3%；土砂石开采同比增长29.6%；水泥制品同比增长29.7%；水泥制造业同比增长23.2%。平板玻璃已由上半年亏损4.3亿元转而盈利5.1亿元，同比增长40.1%。玻璃纤维及制品盈利同比下降56.5%，是建材行业内唯一利润同比下降的产品。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及家装建材研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对家装建材相关企业的实地调查，对我国家装建材行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了家装建材行业的前景与风险。报告揭示了家装建材市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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